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Projdéte se centrem Ceskych Budé&jovic a rozhlédnéte se kolem sebe.

Uvidite skvostnou architekturu s dlouhou historii, Zivy parter se spoustou
restauraci, kavaren, sluzeb a prodejen nejrliznéjsiho zbozi. To je znamka,

ze srdce Budéjovic skutecné pulsuje zivotem!

Podivejte se ale podruhé a zkuste se detailné zacist do historie mésta skrze
fasady dom( a architektonické prvky. Ze to nejde? Nebo to jde tézko?

V urovni oci casto narazite na situace, kdy je ptivodni bohatstvi budéjovické
architektury schovano pod nanosy tuctovych materiali, nevkusnych ceduli
a vsudyptitomnych reklam. Nepodstatné informace na vas kfici ze vSech
stran. Zakopavate o reklamni stojky, kolem masivni restauracni predzahradky

neprojedete s kocarkem. Vitejte ve mésté vizualniho smogu...



Oznaceni pro prikladné feseni. Vydate-li
se touto cestou, vyhnete se problémdm na
uradech a pfipadnym zdrzenim, zaroven
prispéjete ke kultivaci méstského prostredi.

Oznaceni pro nezadouci feSeni. Vydate-li
se touto cestou, riskujete komplikace pfi
schvalovani reklamy. Navic si dost mozna
nechténé poskodite svtij podnikatelsky
zamér, protoze vasSe znacka bude vnimana
jako nekultivovana a lacina.
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Co je to vizualni smog?

Vizualni nebo také reklamni smog je vzity nazev pro zamofreni vefejného prostoru agresivné

a nevkusné sdélovanymi informacemi a reklamou. Stejné jako smog vzdusny, svételny nebo
akusticky negativné ovliviuje kvalitu zivota ve mésté a zdravi jeho obyvatel - v pfipadé
vizualniho smogu jde pfedevsim o zdravi mentalni. Je prokazano, ze zahlceni informacemi
poskozuje lidskou psychiku a souvisi s vyskytem potizi, jakymi jsou napft. deprese nebo
ADHD. Expresivnéji je mozné pojem definovat jako umélé panoptikum, které zastira pravou
tvar mésta, nici jeho jedinecnost a genius loci a degraduje architekturu i kulturné-historické
hodnoty méstského prostiedi. V neposledni fadé vizualni smog zhorSuje prehlednost prostoru
a orientaci v ném, pouta pozornost fidic¢li a zvysSuje tak riziko dopravnich nehod.



Proc¢ vznikl tento manual?

Mésto Ceské Budéjovice si uvédomuje vyznam verejnych prostranstvi pro kvalitu Zivota a v souladu
s dalSimi strategiemi dlouhodobé usiluje o zvySovani jejich architektonické a uzivatelské trovné.
Dlezitou roli v tom hraje i kandidatura Budéjovic na Evropské hlavni mésto kultury 2028.
Proto byly po vzoru mnoha dalSich mést podniknuty kroky k vytvoteni manualu, ktery nastavi
zakladni pravidla pro umistovani zafizeni a staveb reklamni a informacni povahy, pro restauracni
predzahradky a oznacovani provozoven. Mimo jiné jde také o reakci na usneseni Komise rady
mésta pro architekturu a Gzemni rozvoj &. 3/2020, které explicitné doporuéuje zpracovani
koncepcniho dokumentu - manualu regulace reklamy a vizualniho smogu. Manual vznikl
pod patronaci Utvaru hlavniho architekta MMCB ve spolupraci s dal$imi odbory magistratu

a externimi odborniky.
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Proé¢ je dillezité vizualni smog regulovat?

Nelze se mu vyhnout

Na rozdil od televize, tisku ¢i internetu neni mozné
si nijak vybrat, co ¢lovék pti prochazeni méstem
chce nebo nechce sledovat a ¢ist. Vizualni ¢i
reklamni smog je v podstaté spam v prostoru
mésta. Uz z toho ddivodu by mélo byt véci vefejné
diskuze, kolik se reklamé ve mésté vénuje prostoru
a kde miize ¢i nemuize byt instalovana. V hlavnim
zajmu obchodnikd by méla byt ptehlednost
oznacovani, aby mél chodec Sanci se zorientovat.

Niéi osobitost mista
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Vizualni smog unifikuje mésta napfti¢ celou
republikou. Porovname-li parter v Ceskych
Budéjovicich a jinde, nepozname, ve kterém mésté
se nachazime. Fasady domd p¥itom samy o sobé
vytvareji jedine¢ny charakter, ktery je zakladem
pro identitu mista. Plastova cedule s napisem

ale nenese zadnou originalni kulturni hodnotu.
Venkovni reklama tvofi asi 5 % v3ech investic do
reklamy v Cesku, pfitom ale ¢asto zabira az 90 %
vyhledu pro chodce i fidi¢e. To znamena, Ze prostor,
ktery v soucasné poskytujeme reklamé, neodpovida
ani pozadavkdm firem a reklamnim trendtim. Jde
jen o dlsledek laxniho pfistupu k prosttedi, v némz
Zijeme.

Skodi podnikani ve mésté

Pfemira reklamy neni zapottebi k ispéSnému
podnikani - naopak. Mnozstvi napisti ¢asto odpovida
naivni touze zadavatele reklamy a ne realité toho,

co muize kolemjdouci pojmout pfi prichodu

méstem. Pokud je reklama témé¥ kdekoli a vypada
jakkoli, netézi z toho ve vysledku nikdo. Chaotické

a neprehledné znaceni obchod( v kombinaci

s venkovni reklamou vytvati prostredi, které nikdy
nebude atraktivni pro luxusni i levné obchody
zaroven. Vizualni smog tak v ekonomické roviné
Skodi i samotnym podnikatelCim a celému trznimu
prosttedi, nebot snizuje vynosy, oslabuje zna¢ku

a mlze ohrozit celkovou stabilitu obchodu. Venkovni
reklama necili na konkrétni adresaty a ve zméti
dalSich vizualnich podnétl snadno zanika. P¥ipadna
regulace vedouci k omezovani vizualniho smogu

tak mlize obchodnikiim paradoxné pomoci k vyssi
efektivité a zacileni reklamy. Ne vzdy totiz plati, ze
kdo vice k¥ici, toho je vice slySet. MenSim mnozstvim
umistovanych nosi¢d navic podnikatelé mohou
usetfit prostredky vlozené do reklamy. Vizualni smog
neni zadouci ani pro vlastniky nemovitosti, nebot
kvalita okolniho prostiedi se odrazi v jejich cené
nebo vysi najmu.



Ohrozuje bezpeénost

Horizont, ktery brani chodci ve vyhledu pfi
ptechazeni pres prechod. Billboard, ktery strhava
pozornost od semaforu. Banner na zabradli, ktery

z pohledu fidice zakryje dité ptechazejici silnici.
Neuvazené instalace mohou ohrozovat viechny
obyvatele mésta, a tim spiS ty znevyhodnéné - jako
treba restauracni ptedzahradka nedodrzujici vodici
linii pro nevidomé nebo nevytvarejici dostatecné
Siroky prostor pro vozickare a kocarky. Existuje
fada studii, které prokazuji negativni vliv reklamnich
billboard( na bezpeénost silni¢niho provozu

i pésich.

Skodi psychice a deformuje hodnoty

Problém souvisejici s nasi psychikou je mnohem
hlubsi. Je prokazano, ze mozek gramotného ¢lovéka
nemuze prestat podvédomé nebo védomé ¢ist
napisy. To zplsobuje mentalni tnavu, pfetizeny
mozek je nachylnéjsi k manipulaci. Obétujeme

tak svou svobodu vnimani a pozornosti narokiim
reklamy. Reklama si také usurpuje pravo na utvareni
estetického vnimani nas i nasich déti od utlého véku
a parazituje na vetejném prostoru, tedy fyzickém
prostfedi, které nas formuje. Dostava prednost pied
architekturou a krajinou jakozto trvalymi kulturné-
-ptirodnimi hodnotami obce.

S vyuzitim webu www.vizualnismog.info.



Cile manualu a jeho zavaznost

Co je cilem manualu?

Manual regulace reklamy na vetejnych prostranstvich
Ceskych Budéjovic je dokumentem, ktery v reakci

na soucasnou situaci shrnuje zasady umistovani
reklamy a zplsobu oznacovani provozoven, vedouci
ke kvalitni praxi. Predpokladem je, Ze metodika bude
pravidelné aktualizovana dle zkuSenosti z jejiho
praktického pouzivani, pfipadné v reakci na zmény
v legislativé.

Cilem manualu je:
v prvni fadé kultivovat vefejny prostor mésta;

ochranit architektonické dédictvi mésta, snizit
hladinu vizualniho smogu, zamezit Siteni ne-
vkusné a ¢asto nelegalni reklamy;

zptehlednit proces povolovani a schvalovani
nosic¢d venkovni reklamy a znaceni provozoven;

informovat verejnost, tfedniky mésta, provo-
zovatele a vlastniky objekt( o vhodnych zp{so-
bech feSeni oznaceni provozoven a stat se in-
spirac¢nim zdrojem pro efektivni tvorbu firemni
prezentace;

stanovit pravidla, ktera budou pro viechny
stejna.

Pro koho je manual urcen?

Predpoklada se, Ze pravidla popsana v manualu

mifi pfedevsim na ¢eskobudéjovické podnikatele

a majitele provozoven, pro které se stane inspiraci

a voditkem, jak spravné ptistoupit k tvorbé a vyrobé
firemniho znaceni. Cilem nejsou restrikce, zakaz
reklamy a omezovani podnikani, ale naopak pozitivni
motivace vedouci ke vSeobecné kultivaci sdileného
méstského prostoru. Manual bude dale slouzit

jako podklad pro Gfedniky a zastupce samospravy

i statni spravy a odbornou vetejnost: grafické
designéry, architekty, projektanty. V neposledni
fadé je manual urcen Siroké vefejnosti a viem, kdo
se zajimaji o vefejna prostranstvi a Zivot v Ceskych
Budéjovicich.

Jak a kdy manual pouzivat?

Manual neni knihou v pravém slova smyslu.
Nepredpoklada se, ze by slouzil k jednorazovému
precteni a trvalému zaloZeni do knihovny. Naopak
zakladnim predpokladem je, ze se k nému bude
Ctenaf opakované vracet. Otevfit manual byste

méli v ptipadé, ze se chystate k rekonstrukci
objektu, v némz se nachazi néjaka provozovna nebo
uvazujete o rebrandingu a vyméné oznaceni vasi
provozovny. Pravidla v manualu budou d(lezita také
v momenté, kdy dochazi ke zméné provozovatele.

Je manual zavazny?

Manual sdm o sobé neni (a z legislativniho hlediska
ani nem(iZe byt) zdvaznym dokumentem. Pro regulaci
vizualniho smogu neexistuje ucelena pravni Giprava.
Prostiedky procesni ochrany je tak nutné hledat
napfic¢ celym pravnim fadem, ptedevsim v ramci prava
spravniho. Manual tedy nenahrazuje ani nekopiruje
normy, vyhlasky, ptedpisy ani rozhodnuti tradd,
pouze shrnuje jiz existujici pravidla. Stava se tak
nazornou pomtickou, ktera provede vsechny zajemce
procesem umistovani reklamy a firemniho znaceni

a usnadni jim orientaci v celé problematice.

Dodrzovani zasad manualu bude zavazné vyza-
dovano u provozoven v objektech, které jsou

v majetku mésta, a bude podminéno najemnimi
smlouvami (SVS, Majetkovy odbor a Sprava domd).

Pro ostatni provozovny jsou pravidla doporucujici,
nicméné manual je dilezitym dokumentem

v procesech povolovani a rozhodovani. Pokud
je tedy oznaceni provozovny v souladu se zde
uvedenymi podminkami, mélo by byt jednani

s Urady bezkolizni a pfi projednavani vaseho
projektu by vas nemély potkat zadné problémy.
Na soulad zamérd s pravidly manualu dohlizi
Utvar hlavniho architekta MMCB, s nimz miizete
svij zamér kdykoli zdarma konzultovat. Potfebné
kontakty najdete na str. 144.



Jak s manualem pracovat

Jaka je struktura manualu?

Manual prostiednictvim schémat s doprovodnym
popisem a velkého mnozstvi konkrétnich ptikladd
dobré a Spatné praxe na fotografiich nabizi ,recepty*,
jak zachazet s reklamnimi nosici. Cilem je srozumitelna,
ptehledna a ¢tiva metodika pro laiky i odborniky.
Tomu odpovida usporadani kapitol, pomér fotografii
a textu, velikost, barevnost i format knihy.
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Manual tvoFi étyFi zakladni éasti:

Oznacovani provozoven
Restauracni pfredzahradky a stinéni
Venkovni reklama

Dalsi typy nosicd, technicka a dopravni
infrastruktura, kratkodobé instalace a trhy

Dozvite se, jak postupovat - od vyjednavani na
Ufadech az po realizaci oznaceni. Najdete zde
praktické informace tykajici se designu a tispésné
komunikace s ohledem na nosice, zplsoby jejich
umisténi, materialové a technologické feseni.
Pfedélové strany a rozcestniky pomahaji k rychlejsi
orientaci v manualu.

Jak postupovat?

vevs

Nejvyhodnéjsi je zamér nejdfive konzultovat na
Utvaru hlavniho architekta. Doporuéujeme predlozit
navrh s vykresovou dokumentaci jednotlivych prvk{
s uvedenim rozmérQ, materialu, zplsobu ukotveni do
fasady, barevného ztvarnéni, konkrétniho umisténi
prvkl v ramci fasady a p¥ipadné trasy pFivodniho
kabelu elektroinstalace. Priibéznymi konzultacemi se
vyhnete nesrovnalostem a pfipadnému neschvaleni
jiz hotového nosice. Povoleni je tfeba vyfizovat

i v pfipadé, Ze jej plvodni provozovna méla. Design
kazdého nového provozovatele se musi schvalovat
znovu.

Pokud chcete umistit na vefejné prostranstvi
zafizeni pro reklamu (napevno ukotvend konstrukce
s reklamni plochou od 0,6 do 8 m? nebo stavbu pro
reklamu (konstrukce s reklamni plochou nad 8 m2), je
zapotiebi ziskat izemni souhlas, respektive stavebni
povoleni. V takovém pt¥ipadé kontaktujte stavebni
Ufad s zadosti o informace o dalSim postupu. Pfi
stavebnim zasahu do kulturni pamatky nebo objektu
uvnitt MPR budete potfebovat zavazné stanovisko
Odboru paméatkové péée MMCB. P¥i zaboru
verejného prostranstvi budete vzdy potiebovat
souhlas se zvlastnim uzivanim komunikace, ktery
ziskate od Silni¢niho spravniho Gfadu, ktery je
soucasti Odboru dopravy a silni¢niho hospodafstvi
MMCB. Podrobnéji postup viz str. 133-139.

Mohu ziskat finanéni prispévek
na kvalitni firemni oznaéeni?

Mésto ma zajem poskytovat dotacni pobidky na
grafické zpracovani ¢i vyrobu firemnich znaceni,
ktera budou v souladu s manualem. Finanéni
ptispévek by byl poskytovan jak na Gpravu

a vyménu stavajicich nevhodnych nosiéd, tak pro
oznacovani provozoven novych.

Zaroven se uvazuje o Ulevach z poplatku za povoleni
zvlastniho uzivani pozemni komunikace pfi instalaci
restauracnich predzahradek, budou-li odpovidat
pokynlm uvedenym v manualu. Magistrat se

tak snazi poplatniky motivovat k tomu, aby jimi
provozované restauracni zahradky korespondovaly
s architekturou daného mista, odpovidaly jeho
kvalité a pfispivaly souc¢asné k oziveni uli¢niho
prostoru.

Pro aktualni informace o dotac¢nich programech
sledujte web mésta www.c-budejovice.cz.



http://www.c-budejovice.cz

Typy reklamy dle umisténi

Venkovni reklama

Jde o reklamu mimo provozovny, jindy téz
oznacovanou jako reklama na vzdaleném nosici.
Mezi tyto nosice patti naptiklad reklamni valce,
plakatovaci tabule, CLV, billboardy, megaboardy,
horizonty na sloupech verejného osvétleni, reklama
na Stitech ¢&i stfechach budov apod. Magistrat musi
v tomto ptipadé urcit, kdo a za jakych podminek

se mUZe na vefejném prostoru soukromé obohatit
a ¢im to bude verejnosti kompenzovat. Na rozdil od
reklam na provozovnach zde prakticky neexistuje
jina cesta, nez regulace ze strany samospravy —
zejména proto, ze Casto je to pravé samosprava,
ktera plochy pro venkovni reklamu pronajima.

V ptipadé regulace jednoho prostoru jde vzdy

Vv

o komunikaéni projekt napti¢ rliznymi institucemi.

Reklama na provozovnach

Reklama p¥imo v misté, kde probiha prodej nebo
sluzba. Typicky jde o firemni Stity a cedule, kolmé
vystrce, polepy oken a vykladed, acka, vitriny

a nabidkové tabule apod. Podle nazoru expert(

by méla byt fasada vnimana jako polovetejna

a jeji podoba a mnozstvi reklam na ni by mélo

byt vzdy regulovano. Je proto dUlezité analyzovat
vztahy se vSemi aktéry v (izemi, mozZna rizika

a prozkoumat alternativy. Cilem by nemélo byt
ptikazovat, zakazovat a svazovat provozovatele
ustanovenimi, ale vytvofit soubor doporuceni pro
kvalitni, hodnotné a originalni feSeni méstského
parteru, které ve vysledku ptispéje i k rozvoji
podnikani. Vyhodou jsou samoziejmé nemovitosti
ve vlastnictvi mésta, kde Ize dané regulace snadno
aplikovat.

Nelegalni reklama

Uplné jinou kapitolou je pak nelegalni reklama
(typicky napt. bannery na zabradlich); tu je
samoziejmé mozné (a nutné!) co nejrychleji
odstranovat. Aby magistrat jen stale dokola
neodstrainoval zatizeni stejného vlastnika, musi
ddsledné vymahat prestupky, kterych se vlastnici
nelegalni reklamy dopoustéji. V ptipadé umisténi
nelegalnich reklamnich zafizeni na majetku mésta
Ize vymahat bezd(ivodné obohaceni ve vysi obvyklé
vyse najmu. Zcela jisté jde o protipravni uziti cizi
hodnoty ve smyslu § 2991 Zdkona ¢&. 89/2012 Sb. -
obcanského zakoniku.



Reklama dle velikosti nosice a typu konstrukce

Volné umistovana reklama

Reklama jakéhokoli rozméru, kterou nenese
napevno ukotvena konstrukce (stojany s denni
nabidkou, dibond cedule, 4¢ka atd.) a veskera
reklama do 0,6 m? na nosné konstrukei. Umisténi
reklamy vzdy konzultujte s UHA.

Za¥izeni pro reklamu

Zafizenim pro reklamu se pro tcely tohoto manualu
rozumi informaéni a reklamni panel, tabule, deska,
vystré, vyvésni Stit ¢i jina konstrukce a technické
zafizeni do plochy 8 m?, pokud nejde o stavbu podle
§ 2 odst. 3 Zakona &. 183/2006 Sb., o Gizemnim
planovani a stavebnim Fadu (dale jen stavebni zakon).
V pochybnostech, zda se jedna o stavbu nebo
zafizeni, je urcujici stanovisko stavebniho Gfadu.

Pro reklamni a informacni zaFizeni je nutny Gzemni
souhlas. Podani ohlaseni ani zadosti o stavebni
povoleni nejsou dle stavebniho zakona vyzadovany.
V ptipadé zajmu o umisténi zafizeni pro reklamu se
obratte na stavebni ti¥ad a konzultujte postup s UHA.

Stavby pro reklamu

Stavbou se rozumi veskera stavebni dila, ktera
vznikaji stavebni nebo montazni technologii, bez
zfetele na jejich stavebnétechnické provedeni,
pouZité stavebni vyrobky, materialy a konstrukce

a bez ohledu na Gcel vyuZiti a dobu trvani. Za
stavbu pro reklamu se povaZuje i zafizeni reklamni
¢i informaéni povahy o celkové plose vétsi nez 8 m2
Tento typ reklamy podléha Fizeni dle stavebniho
zakona. Nutné je ohlaseni stavby nebo stavebni
povoleni véetné projektové dokumentace. V pfipadé
zajmu o umisténi stavby pro reklamu se obratte
rovnou na stavebni tfad.



Uzemni platnost

Pro Gcely platnosti manualu byla nové vymezena
tzv. oblast SirSiho centra, ktera ¢asteéné kopiruje
hranici ochranného pasma Méstské pamatkové
rezervace Ceské Budé&jovice, na severni a vychodni
strané je rozsitena smérem k Pekarenské, resp.
Nadrazni ulici. Je ohrani¢ena ulicemi: Husova t¥.,
Pra¥ska ti., Pekarenska, Nadrazni, Zizkova tf.,
Novohradska, Manesova a fekou Vltava.

V zajmu ochrany nejhodnotnéjsi ¢asti mésta -
méstské pamatkové rezervace - jsou pro toto
uzemi u nékterych reklamnich kategorii stanoveny
specifické pozadavky.

Pokud se manual osvéddi, Ize pravidla postupné
rozsitit na celé tzemi Ceskych Budéjovic. Rozhodné
ale neudélate chybu, kdyz se jim budete Fidit

i mimo vymezenou oblast Sirsiho centra uz

ted - kultivovana prostranstvi si zaslouzi celé
Budéjovice!

14 UZEMNI PLATNOST KULTIVOVANE BUDEJOVICE
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Pojmy a vysvétlivky

|

Pojmy architektonické

Fasada: viditelné obvodové stény domu.

Kordonova Fimsa: vodorovna plasticka linie
¢lenici fasadu, obvykle oddélujici jednotliva
podlazi.

Korunni Fimsa: hlavni Ffimsa ukonéujici fasadu
stavby, nad ni za¢ina stfecha.

Rimsa parteru: fimsa ukonéujici parter
Parter: ptizemni ¢ast domu, ktera je v pfimém
styku s ulici (vyjimeé&né& maze byt tvofena

i dvéma podlazimi).

Sokl: spodni ¢ast domu slouzici k jeho
ochrané pited vlhkosti a blatem z odrazeného
desté; historicky Slo napfiklad o kamennou
Cast ptizemi nebo bosaz, ktera zvyraziovala
tektoniku domu.

Vykladec: konstrukce se sklenénou vyplni,
ktera je bud vsazena do otvoru v parteru
(okenni vykladec), nebo je cel4 pfedsazena
pted obvodovou zed (pfedsazeny vykladec).

Vyloha: prostor za sklem vykladce, vétSinou
uréeny k obchodni prezentaci.

Poutec: Vodorovny pevny architektonicky
prvek ¢lenici osazovaci ram vykladce.




Pojmy nosiéii reklamy

Vystré neboli vyvésni stit: reklamni panel
instalovany kolmo k fasadé.

Rezana grafika: napis, ikona ¢ jina grafika,
ktera je slozena z jednotlivych ¢asti a nevytvari
jednolitou plochu, obvykle se jedna o polep.

Logotyp: graficka nebo typograficka znacka
organizace, spolecnosti, firmy nebo instituce.

Venkovni reklama: reklama na vzdaleném
nosic¢i mimo provozovnu; podle velikosti a typu
konstrukce mzZe jit o volné umistovanou
reklamu, o reklamni zafizeni nebo stavbu pro
reklamu dle stavebniho zakona (viz str. 15).

Vizualni (firemni) identita: viechny

grafické prvky a ¢innosti, které maji na prvni
pohled odlisit danou firmu ¢i organizaci od
konkurence a ostatnich instituci a jednozna¢né
ji identifikovat. Jedna se o jednotici graficky styl
uplatnovany ve vSech vystupech a vizualnich
prezentacich (od oznaéeni provozovny aZ po
vizitky nebo design firemniho webu).

Pojmy a zkratky organizacni

UHA MMEB: Utvar hlavniho architekta
Magistratu mésta Ceské Budéjovice, zkracend
téZ jen UHA.

SVS MMEB: Odbor spravy vefejnych statk

Magistratu mésta Ceské Budéjovice, zkracené
téz jen SVS.

OPP MMEB: Odbor pamatkové péée Magistratu
mésta Ceské Budéjovice, zkracené téZ jen OPP.

NPU, UOP v Ceskych Budéjovicich: Narodni
pamatkovy Gstav, Gzemni odborné pracovisté
v Ceskych Budé&jovicich, zkracené téz jen NPU.

Kulturni pamatka: pro potfeby manualu -
nemovitost evidovana v Ustfednim seznamu
kulturnich pamatek CR.

MPR €B: Mé&stska pamatkova rezervace
Ceské Budéjovice, zkracené téz jen MPR.

Ochranné pasmo MPR: slouzi k ochrané
vnéjsiho obrazu méstské pamatkové
rezervace a pro uchovani pohledovych
vztaht chranéného Gzemi k SirSimu okoli.

[l
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Desatero dobré praxe

Cilem tohoto manualu je informovat o problematice povolovani reklamnich nosicii
a oznaceni provozoven a doporucit spravné postupy a pfiklady. Dodrzovanim téchto
obecnych pravidel si jako provozovatelé usnadnite jednani s pfislusnymi Grady,
ale hlavné prispéjete ke kultivaci vetejného prostoru Ceskych Budéjovic.

Respektujte charakter lokality

Reklama musi respektovat charakter prostoru, do
kterého je umisténa. Jinak miize vypadat v historickém
centru mésta, jinak na sidlisti. Je nezadouci venkovni
reklamu situovat pfed reprezentativni budovy, na
vyznamna verejna prostranstvi nebo do dtlezitych
pohledovych os. Je tfeba dodrzovat vzajemné odstupy
jednotlivych nosicd.

Co se tyce oznac¢ovani provozoven, je nutné si
uvédomit, Ze design provozovny vzdy ovliviiuje své
okoli a stava se soudasti kulturni hodnoty Ceskych
Budéjovic. Je-li navrzen v souladu s charakterem
lokality, podpoti jeji osobity genius loci, ktery bude
nasledné snadno zapamatovatelny pro navstévniky
a uzZivatele daného vetejného prostoru. Ti se sem
budou radi vracet, protoze budou védét, co na
tomto konkrétnim misté najdou.

Méné je vice

Nejlepsi je zakaznika zaujmout béhem zlomku
vtefiny. Text sdéleni by tak mél byt jasny

a strucény. Mél by obsahovat minimum informaci,
které tak lépe vyniknou a upoutaji pozornost.
Nepouzivejte ptilis mnoho napist a vyberte pouze
je zakladem uspéchu. Podrobné informace o vasi
nabidce se mize zakaznik dozvédét az uvnit¥
provozovny. Je zcela zbyte¢né opakovat informace
na vice reklamnich nosicich. Jejich kumulace na
jednom misté naopak pfispiva k neptrehlednosti
ainzerce tak ztraci na efektiviteé.



Jeden font, dveé barvy

Zasada ,,méné je vice“ plati i pro samotné grafické
ztvarnéni ceduli a jinych oznaceni provozoven.
Volba jednotného pisma patfi k zakladtim kvalitni
typografie. Stejné tak umirnéna volba barev. Jedno-,
maximalné dvoubarevné provedeni napist vytvari
punc luxusu a vyjimecnosti nabizeného zbozi.
Naopak pouzivani vyraznych a fluorescenénich
barev vytvari zmét, kterou mzeme vidat

v rozvojovych zemich, nikoli v kulturné vyspélém
svété. K¥iklavymi barvami a podomacku
sesmolenou typografii mozna nékoho nalakate,
daleko vice potencialnich klientl vSak odradite.

Zadné laciné vypadajici materialy

Neutracejte za véci, které budou vypadat levné

a rychle se opotfebuiji. Prvky oznaceni provozovny
by mély byt vyrobeny z kvalitnich a trvanlivych
materiald. Zakladni zasada zni: nikdy neprekryvat

hodnotnéjsi material materialem méné hodnotnym.

Plast na Stukem zdobené fasadé neptsobi prilis
dobre. Pokud provozovna nevydélava, pridanim
dalsi cedule se nic nevyfesi. Nedomyslena

a nekvalitni feSeni dlouhodobé nefunguji a casem
budou vyzadovat dalSi investice. Vyplati se proto
investovat do udrzitelnych a koncepcénich feseni
a do prvk( s vyjimeénou designovou a femesinou
kvalitou, které néco vydrzi a nezestarnou ani
moralné.

Zadné zbyteéné polepy

Pokud mozno Settete s polepy a nezakryvejte
prosklené vykladce. Vyloha umoznuje pfirozené
osvétleni a navozuje pfijemnou atmosféru

v interiéru. Pokud pottebujete pouzit bezpe¢nostni
mFiz, pouzijte takovy typ, pres ktery bude vidét.
Provozovna, ktera nema zaslepenou vylohu, mGze
zakazniky zaujmout i mimo svou oteviraci dobu

a motivovat k pozdéjsi navstévé. Nepouzivejte jako
polep fotografie, plisobi to prvoplanoveé a laciné.



Zadné blikani a extrémni sviceni

PFi vybéru osvétleni vylohy je diilezita nejen
uspornost, ale také intenzita nebo barevny tén
svétla. Budte ohleduplni a myslete na to, Zze

mUZete oslrovat Fidi¢e nebo svitit do protéjsich
oken. Skodlivost svételného smogu je prokazana
nejen z hlediska lidské psychiky, ale i s ohledem

na zZivot noc¢nich zvitat. Prvky oznaéeni nesmi byt
nasvétleny pfidavnym svételnym zdrojem osazenym
na fasadé nebo na vystréi. U pfipadného svételného
zdroje je tak potieba, aby byl integrovan uvnitf
prvku a osvétleni bylo tlumené. Optimalni je nechat
si vypracovat navrh od svételného designéra, ktery
dokaze poradit, jak pracovat s emocemi zakaznik.
Napfiklad bila barevnost vétSinou evokuje luxus,
teplejsi zluta zase evokuje domov a pratelskou
atmosféru. Zcela se vyhnéte blikajicim ¢i jinak

se pohybujicim prvk@m. Na fasadu, do vitrin ¢i
menubox{ by se nemély umistovat obrazovky

s pohyblivymi upoutavkami.

Zajistéte bezpecnost

Reklama musi byt umisténa tak, aby neprekazela
chodclim a nebranila provozu na komunikaci.

Musi zajistit bezpeény pohyb pro fidice, cyklisty,
chodce i handicapované osoby. P¥i instalaci
reklamy a znaceni provozovny dodrZujte vodici linii
a ponechte dostatec¢né Siroky prostor pro vozickare
nebo kocarky. Jak jiz bylo fe¢eno vyse, svételna
reklama nesmi osliiovat a elektroinstalace nesmi
byt vedena volné po fasadeé.

Cistota piil zdravi

Nezapominejte na pravidelné cisténi sklenénych
ploch a dalsich prvk{. Provozovna bude v ocich
zakaznika plsobit d@ivéryhodné a lakat k navstévé.
Zanedbané prostredi je navic pFitazlivéjsi pro
vandaly - budi totiz dojem, Ze o néj nikdo nepecuije,

a tak se zde mUzZe projevit tzv. efekt rozbitého
okna (v prostoru, o néjz se zjevné nikdo nestara,
ztraceji lidé zabrany, které by jim v ¢istém prosttedi
branily odhazovat odpadky nebo nicit cizi majetek
- maji totiz pocit, Ze ve Spinavém prosttedi si toho
nikdo nevsimne, pfipadné je to kazdému jedno;

v lokalité tak nartsta kriminalita a objevuiji se dalsi
socialnépatologické jevy).



Prizvéte skuteéné profesionaly

Na grafickém ¢i architektonickém Feseni oznaéeni
provozovny a vykladc( je vzdy dobré spolupracovat
s profesionalem a dany zamér konzultovat

s pfislusnymi tGfady. Schopny designér nebo
architekt nebude mit problém navrhnout originalni
prezentaci na miru s respektem k tomuto manualu
a pravnim pfedpis@im pfi zachovani originality
feseni a s ohledem na vase prostiedky a potfeby.
Ne kazda reklamni agentura zaméstnava kvalitni
grafické designéry a ne kazdy, kdo se pres vikend
naudi zachazet s grafickym softwarem, ma estetické
citéni, rozumi grafice ¢i typografickym zasadam.

S vybérem schopného grafického designéra ci
architekta méize poradit Utvar hlavniho architekta.

Vytvokte si svébytnou korporatni
identitu

Existuje fada Gspésnych provozoven, které si ziskaly
zakazniky i bez klasického firemniho napisu. Je
dulezité premyslet nad potfebami kazdého klienta
a jeho zazitku z navstévy provozovny. Silny zazitek
z atmosféry mista se do navstévnika podvédomé
propiSe a kdykoli p¥isté uvidi naptiklad vas logotyp,
automaticky si ho s vasi provozovnou spoji. Budte
kreativni a Gisporni ve vyjadfovacich prostredcich.
Staci jedno logo a chytte vyjadiena identita mista,
aby se vase provozovna stala zapamatovatelnou.
Pracuijte s ptirodnimi materialy a zapojte i dalsi
smysly nez zrak - napfiklad hmat nebo cich.



Oznacovani provozoven

Firemni napisy a cedule
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Jak postupovat

Lokalita

Umisténi, velikost a design oznaceni provozovny by mély odpovidat
charakteru prostredi, v némz se dany objekt nachazi. Nejprve je také
potfeba zjistit, jakému stupni pamatkové ochrany objekt podléha. Pokud
jde o kulturni pamatku nebo se diim nachazi uvnitt méstské pamatkové
rezervace, kladou se na podobu firemniho znaéenf ptisnéjsi naroky. Ke
zjisténi, zda se vase provozovna nachazi uvnitf MPR, v jejim ochranném

pasmu nebo v izemi bez pamatkového zijmu, poslouzi mapa na str. 15.

Navrh a konzultace

Klicem ke kvalitnimu navrhu je graficky designér nebo architekt s kvalitnimi
referencemi. Nechte si navrh zpracovat na miru podle doporuéeni tohoto
manualu. Mésto ma zajem podpotit navrhy, které budou v souladu s manualem,
specialnimi dota¢nimi pobidkami. Vychazejte z ptedpokladu, ze méné je vice.
Firemni oznaéeni ma hlavné orientaéni funkci a nikdy nemdize obsahnout celou
nabidku a vsechny informace o vaSem podniku. Proto si dobfe rozmyslete, co
vSe potfebujete navenek inzerovat. Vhodné je zamér nejd¥ive zkonzultovat

s Utvarem hlavniho architekta. Pro urychleni konzultace doporué¢ujeme
predlozit navrh, ktery bude obsahovat vykresovou dokumentaci jednotlivych
prvkd s uvedenim rozmér(, materialu, zplisobu ukotveni do fasady, barevného
ztvarnéni, konkrétniho umisténi prvk v ramci fasady a ptipadné trasy pfivodniho
kabelu elektroinstalace. P¥ipojit m(izete fotografickou dokumentaci stavajiciho
stavu a vizualizaci budouci podoby objektu.

Objekt

Kvalitni reklamni prvky na provozovné vzdy respektuji charakter daného
domu. Polozte si otazky: Z jakého je dlim obdobi? Jak je ¢lenéna jeho fasada?
Z jakych material(i jsou zhotoveny jeho umélecko-femeslné prvky? Nechte

si posléze vytvorit takovy navrh, ktery bude respektovat plvodni historické
hodnoty. V ptipadé vice provozoven na jeden objekt je optimalni, ma-li
dany objekt jednotny systém oznaceni. Dim tak ziska osobitost, najemci
rovnocenny prostor k prezentaci a kolemjdouci ptehledny navod k orientaci.

Povoleni a vyroba

Vysledny navrh nasledné predlozte ke schvaleni. Chystate-li se zasahovat

do fasady nebo do ptredprostoru objektu umistovat konstrukce trvalejsiho
charakteru, zjistéte u stavebniho Gfadu, zda vas zamér nepodléha ohlasovaci
povinnosti (izemni souhlas & ohlaeni) & stavebnimu povoleni. Pokud vas
objekt navic podléha pamatkové ochrané, musite si k zaméru vyzadat zavazné
stanovisko Odboru pamatkové péce. Sviij navrh miZzete konzultovat s NPU,
jehoz stanovisko bude pokladem ke spravnimu rozhodnuti OPP. Zasahuijete-li do
prostoru chodniku nebo vozovky, je potfeba téz ziskat povoleni ke zvlastnimu
uzivani komunikace u Odboru dopravy a silni¢niho hospodafstvi. Nachazi-li se
vas reklamni nosi¢ na pozemku ve vlastnictvi mésta, budete pottebovat uzavit
smlouvu s Odborem spravy vefejnych statkl ¢i Majetkovym odborem. Do
vyroby zadavejte az povolenou podobu nosic¢l, pfedejdete zbyteé¢nym naklad@im
na jejich Gpravu. Schvalené navrhy nainstalujte podle dohodnutého postupu.



V Brné jiz nékolik let existuje souté&z Vyloha roku (od roku 2022 pod nazvem
WINDOW POP), ktera propojuje Spic¢kové designéry z celé republiky s mistnimi
obchodniky a nabizi jim redesign oznaéeni provozovny. Cilem soutéze je
dodat novou energii lokalnimu podnikani a dostat uméni a design do ulic.
Vybrané provozovny a designéfi soutézi ve dvou kategoriich: trofej odborné
poroty a trofej Siroké vefejnosti. Vysledky a cely pribéh soutéze ukazuji
inspirativni pfiklady, jak Ize za pomoci skromnych prostfedk docilit unikatnich

a plsobivych instalaci, které pomahaji kultivovat brnénska verejna prostranstvi.

www.windowpop.eu

Cenu verejnosti v roce 2020 ziskala vyloha Nadace Veronica s instalaci od
grafického studia HRANA (Radim Kuéera a Jan Mikoska). Sami designéfi
okomentovali vysledek takto: ,Pro Nadaci Veronica jsme navrhli jednotny

a dlouhodobé udrzitelny systém prezentace véci k prodeji. Véci, které nadace
prodava, nejsou nikdy totozné. Proto jsme ve vyloze vytvofili nékolik trubkovych
stojan( o réiznych velikostech, které svou rozmanitosti pfipominaji vétve stroma.
To samozfejmé neni nahoda. Nadace Veronica ma totiz k pfirodé velmi blizko

a proto nevytvarime dekorace, ale Giéelny systém prezentace s nadechem
pFirody.“


http://www.windowpop.eu

Firemni napisy
a cedule

Umisténi, velikost a provedeni firemniho zna¢eni ma vyznamny
vliv na podobu verejného prostoru a orientaci v ném. Zbytec¢né
informace a nekoncep¢éni oznacovani provozoven zplisobuje

vizualni chaos, v jehoz dlsledku pak paradoxné vSechna reklama
zapadne.

Domy v historickém jadru Ceskych Budéjovic jsou hodnotné
architektonicky i materialové. Zakladni poucka zni: neprekryvat
kvalitni, hodnotny a trvanlivy material materialem nekvalitnim,
lacinym a rychle degradujicim. Je Skoda schovavat pod plastové
cedule Stukované plastické fasady, kamenné oblozeni ¢i prosklené
plochy. Navazete-li na historické kofeny domu, vase prezentace
ziska vyssi hodnotu.
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Umisténi a velikost

Pfipustny je pouze jeden prvek na provozovnu.

Provozovny by v ramci jednoho objektu mély
mit jednotnou designovou koncepci vizualni
identity.

Jedna provozovna = jeden firemni napis; pouze
v pfipadé narozniho objektu je pfipustné umis-
tit firemni napis z obou stran, na kazdé strané

objektu vsak jen jednou.

Optimalni je Stity a napisy umistovat do vy-
hrazeného napisového pasu pod kordonovou
fimsou pfizemi; u doma s vykladci je idedlnim
mistem pro firemni oznaceni napisové pole
vykladce.

Stity a cedule musi respektovat plastické élené-
ni fasady, jejich design musi odpovidat architek-
tonickému stylu a charakteru daného objektu.
Velikost stit a ceduli musi byt pfizplsobena
konkrétnimu objektu bez zakryti ¢i vizualniho
naru$eni architektonickych prvki a Stukové
vyzdoby.

K oznaceni provozovny slouzi primarné parter.
Uvazovat o firemnim znaceni i ve vys$sich pod-
laZich objektu Ize pouze za pfedpokladu, Ze cely
objekt vyuziva jeden najemce (hotel, obchodni
ddm, kulturni instituce apod.).

Pro oznaceni vSech provozoven v obchodnim
domé je vhodné pouzit jednotny design stitd
pro jednotlivé provozovatele. Je to vyhodné jak
pro najemce, tak pro najemniky. Kazdy najem-
nik ziska férovy prostor pro svou prezentaci

a pro najemce bude snadné v ptipadé zmény
najemnik{ vyménit reklamni nosice za nové.

K ¢astem domu nad parterem pat#i i stfecha -
ve stfesni krajiné jsou v Méstské pamatkové re-
zervaci napisy obvykle nepftijatelné. Umistovat
napisy na sttechu je vhodné pouze v pfipadé
navaznosti na tradici - v pfipadé, ze byl firemni
napis soucasti plvodniho architektonického
zaméru.

[



Jednotny zplsob oznaceni vSech provozoven

v ramci jedné nemovitosti. Obchodnici tak pro
prezentaci svych provozoven ziskavaji rovnou
ptilezitost. Nikdo nema o ceduli vic ani ji nema
vétsi nez ostatni. Pro kolemjdouci je pak feseni
maximalné pfehledné a jasné. Sjednocené barevné
feSeni podtrhuje eleganci celého domu.

28

Bar bez jakéhokoli firemniho oznaceni. Jediné, ceho
si kolemjdouci vSimne, je barevny zavés a jedine¢né
feSeni kompozice okennich vyplni. Pfestoze nenf
podnik nijak oznaceny, je velmi oblibeny - nabidl
totiz velmi vysokou uroven produkti i sluzeb

a vybudoval si vérnou komunitu zakaznikd. Nema
zapotftebi kficet do ulice agresivnimi napisy.

v

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

Nadvofi Divadla Husa na provazku v Brné se
proménilo v kavarnu. Hlavni inspiraci pro navrh
se stal princip alzbétinské scény. Soubézné

s architektonickym navrhem vznikala i vizualni
kampan, v ramci niz bylo upraveno stavajici logo
divadla, které se ve dvore objevuje v podobé
svételného objektu. Jde o typicky ptiklad podniku,
ktery v podstaté nepottebuje exteriérové znaceni
a jehoz vizualni prezentace je postavena na
kombinaci architektury a grafiky, silné pdsobiciho
interiéru a kvalitni obchodni strategie.

v

KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Jednoduché a znamé logo, které nepotiebuje zadné
dopliujici informace. Kazdy zakaznik i diky vhodné
koncipovanym vyloham vi, co uvnitf obchodu
najde. Tektonika domu se sklenénou fasadou neni
ni¢im narusena, logo je vhodné umisténé v Grovni
napisového pole vykladce. Rezana grafika nebrani
prahlednosti vylohy a jeji umirnéna barevnost
nerusi kolemjdouci.

Kombinace mnoha ceduli, poleptli a banner(. Riizna
velikost, umisténi i barevnost reklamniho znaéeni
zcela potlacuje ptehlednost parteru a vytvaFi
absolutni zmatek. Kazda provozovna v tomto
zmatku zanika a ve vysledku tak firemni znaceni
zadného nového zakaznika nenalaka.

Stejny zmatek a kombinace mnoha grafickych prvki
i fontQ. Je nezadouci, aby napis tvotil barevny polep
na plastové ceduli a jiné laciné plsobici vystupy.




Napis z jednotlivych pismen (napt. plexisklo, sklo
nebo kov) na vodorovnych architektonickych
prvcich pfedsazeného vykladce v elegantnim
provedeni dodava prodejné punc luxusu.

v

30

Tematicka vyloha luxusniho butiku od tviréiho
uskupeni OKOLO. Inspiraci pro jeji pojeti se stal
italsky umélec a designér Bruno Munari a jeho
kresby oblicejt. Originalni, napadity, profesionalné
zpracovany a snadno zapamatovatelny koncept,
ktery kazdého zakaznika zaujme, aniz by bylo
potieba plytvat mnozstvim ceduli a napisa.

v

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

Jednoduchy napis z jednotlivych pismen nad vstupni
c¢asti vykladce. Elegantni a ¢isté feSeni s originalnim
konceptem.

v
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Pomérné zdafila firemni prezentace celkem t#i firem,
které v ramci jednoho objektu sjednotily barvu

a zplsob oznaceni. Napisy z jednotlivych pismen
provedené v jedné barvé pti zachovani logotypu
plsobi elegantnim dojmem. Dokonaly dojem

z moderné pojaté fasady kazi reklamni plachta,
ktera je zde navic.

31

Na firemnim oznaceni nesmi byt v ploSe pouzito
reflexnich, fluorescencnich barevnych tont. Tyto
barvy nejsou vhodné, maji zbytecné agresivni
charakter.

X

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

Napis nebo cedule nesmi zakryvat architektonické
prvky ani Stukovou vyzdobu parteru fasady.
Zasada, aby laciny material nepfekryval hodnotné;jsi
prvky, zde rozhodné nebyla splnéna. Cedule musi
byt instalovana v odpovidajici velikosti.

X
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Provedeni

Nejvhodnéjsim zplsobem oznaéeni provozovny
bez vykladce je pismomalitsky napis na omitce,
pfipadné napis z jednotlivych pismen z kvalit-
nich materiald (mosaz, ocel, mé&d, bronz, leétény
hlinik, opaxit, dfevo, lakované sklo...).

Vhodné je nechat si navrhnout napis na miru
parteru. NepouZivejte univerzalni typy ceduli,
které by mohly byt kdekoli a nést jakékoli
sdéleni.

V ptipadé vice provozoven v ramci jednoho
domu je nezbytné, aby vSechny napisy mély
jednotny rozmér i technické provedeni.

U prosklenych vykladc( je optimalni vyuzit
podmalbu na skle, leptani ¢i piskovani na napi-
sovém poli vykladce; pokud je na vykladci pou-
tec, hodi se firemni napis na néj.

Optimalni je umirnéna barevnost napisu kombi-
nujici maximalné dvé barvy na jednotném pod-
kladu; vhodné je pouzivani tmavych barevnych
tona vici svétlému podkladu fasady a naopak,
ptipadné odstiny odpovidajici klempitskym prv-
ktim na objektu. Reflexni, fluorescencni ¢i ostie
kontrastni barevné tony jsou nepfipustné.

PFipadné osvétleni napisu je vhodné provést de-
centné a citlivé, napft. prostifednictvim prosvét-
lenych jednotlivych pismen ¢i tradi¢nich trubi-
covych neon(; celoplo$né podsvicena reklama
Ci blikajici a osliujici prvky jsou neptipustné;
vhodné je pouZivat svétlo bez modré slozky.
Firemni Stity nelze nasvétlovat pfidavnym zafi-
zenim osazenym na fasadé; pfipadny svételny
zdroj by mél byt soucasti reklamniho prvku.
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STALY
SORTIMENT

Otevieno

Pajprbek 25 Ké

Stara kniha 152 K¢
Casopis 88 K&
Noviny 48 ké

Detail

Firemni nadpis musi byt sloZzeny pouze z pis-
men, éislic a pFipadné loga.

Napis by mél byt struény, vystizny a Citelny;
nepatfi na néj podrobnosti, jako jsou kontaktni
Udaje, webova adresa apod. Tyto informace je
tfeba sdélit jinak a jinde, protoze oslabuji pod-
statu hlavniho sdéleni a vytvareji informaéni
chaos.

Zobrazené informace by se rozhodné nemély
duplikovat.

Nezobrazujte na firemnim Stitu prodavany
sortiment.

Neni vhodné na firemni stit aplikovat celoplos-
né fotografie, barevné grafické motivy a dalsi
ilustrace.

Nikdy nedeformujte pismo, a to ani do tvaru ce-
dule nebo podkladu; jakakoli deformace pisma
zhorsuje citelnost napisu. Nevhodné je také po-
uziti vice nez dvou typ( pisma - zahlceni Stitu
dalsimi fonty je vZdy na tkor citelnosti a srozu-
mitelnosti prezentace.

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Profesionalné provedeny pismomali¥sky napis Jednou z vhodnych moznosti je napis formou reliéfu Napis z jednotlivych pismen ve vyhrazeném

na fasadé plsobi vzdy dobre. v omitce fasady. napisovém pasu pod fimsou zakonéujici parter
(v tomto p¥ipadé maze byt naptiklad i z kvalitniho
plastu a niéemu to nevadi).

v v

v
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Pokud poskytujete zbozi jinych znacek, nepre- Nezahlcujte prezentaci mnozstvim sdéleni, Neni vhodné pouzivat plastové cedule s celoplos-
zentujte je na fasadé se stejnou intenzitou jako soustfed'te se na jednu véc a prodejte ji. nymi fotkami, barevné grafické motivy a dalsi
firemni oznaceni. ilustrace.

X X

X

35 OZNACOVANI PROVOZOVEN KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Polep z fezané grafiky (napt. jednotlivych pismen Népis z jednotlivych pismen (napt. plexisklo, sklo Dalsi dobry ptiklad napisu z jednotlivych pismen
nebo symbolil v decentni barevnosti) je vhodnym nebo kov) uvnitf vykladce. (napt. plexisklo, sklo, kov nebo i neony) uvnit¥
feSenim pro prosklené plochy. vykladce.

v v

v
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Népis z jednotlivych pismen (napt. plexisklo, sklo
nebo kov) na sklenéném podkladu.

37

Kovovy napis z jednotlivych pismen pisobi
elegantné a navic svym materialovym feSenim
odkazuje na prodavané zbozi.

v

0ZNACOVANI PROVOZOVEN

Decentni napis spravné umistény v napisovém poli
vykladce (napt. plast, plexisklo, sklo nebo kov).

v
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Nazev vetejné instituce z jednotlivych neonovych
pismen na vnitfni strané sklenéné fasady. Velmi
vhodné feSeni pro dané misto, kvalitni a profe-
sionalni vizualni identita.

38

Napis z jednotlivych pismen Ize decentné podsuvitit.

v

0ZNACOVANI PROVOZOVEN

Dobrym feSenim m{ze v nékterych p¥ipadech také
byt podsvétlena plocha z uslechtilého materialu,
jako je napt. kov s reverzné profezanym napisem.

v
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Dal$i moznosti je prosvitit jednotliva pismena
napisu. Moznosti osvétleni budou posuzovany
individualné v zavislosti na hodnoté fasady

a mnozstvi nosica.

39

Moznym originalnim FeSenim je pouziti neonu, ktery Pouzijte vzdy napis vytvoreny na miru. Schvalovani
ma v prezentaci ¢eskych obchodt dlouholetou tradici, je individualni v zavislosti na umisténi a adekvatnosti
na kterou Ize navazat. doplnéni architektonické hodnoty.

v v
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Bodové osvétleni je nepfipustné. V tomto ptipadé
navic osvétluje standardizovany napis od doda-

vatele sortimentu, coz vede k nezadouci unifikaci.

40

Nepouzivejte volné prodejné svitici napisy, které
nejsou individualné vyrobené na miru. Nenesou
adekvatni kulturni hodnotu.

X

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

Nepouzivejte celoplosné prosvétleny reklamni Stit
s barevnym reklamnim polepem. Elektroinstalace
nesmi byt vedena viditelné po fasadé.

X
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U neonu nepouZzivejte rliznobarvené osvétleni, V zadném ptipadé nesmi svételny napis rychle

ale vzdy jen jednu barvu. Myslete také na zplsob blikat, ménit barvy a vytvaret agresivni a pfilis

uchyceni a na to, jak bude neon vypadat ve dne. vtiravy prvek. Nejsou pfipustné ani rotujici nebo
otaceci prvky.

X X

41 OZNACOVANI PROVOZOVEN

Osvétleni nesmi oslfiovat, musi byt bez agresivnich
svételnych efekttl (rychlé blikani a zmé&na barev).

X
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Vykladce
a polepy

Primarnim Gcelem prosklenych vykladct je osvétleni interiéru,
vizualni propojeni interiéru s exteriérem a prezentace nabizeného
zbozi ve vyloze. PloSny polep nebo piekryvani okennich ploch je
proto zcela nezadouci. S polepy vykladci se vyplati to neprehanét.
Vyloha by méla lakat potencialniho zakaznika k nahlédnuti
dovnitf, poskytnout pocit divéryhodnosti. Pokud vylohu
zaslepite napt. velkoploSnymi fotografiemi produktd, ucinite

i pobyt uvnitf provozovny méné prijemnym. Nepredkladejte
zakaznikovi prezentaci, kterou jiz vidél mnohokrat a ktera je
snadno zaménitelna s vizualy jiného provozovatele. Vyvarujte se
unifikovanych slevovych cedulek a vzdy si nechte profesionalné
zpracovat prezentaci na miru. Vase provozovna pak dokaze
zaujmout kolemjdouciho a bude dobfe zapamatovatelna.
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Umisténi a velikost

Reklamni polepy vSech okennich vyplni, které
nejsou vykladci, jsou neptipustné. V ptipadé vy-
kladc(i a prosklenych vstupnich dvefi do provo-
zovny je polep féliovou grafikou mozny, avsak
ne jako celoplosny.

Pokud ma vykladec ve své horni ¢asti vymezeny
pas - napisové pole pro nazev provozovny, ne-
Ize jiz jakymkoli ploSnym polepem zasahovat do
prosklené plochy vykladce pod nim.

Pfipustnou formou reklamy na proskleni je
fezana grafika (jednotlivé znaky) nalepeni

z vnitini strany proskleni ¢i umisténi zavésnych
panel(; fezana grafika smi pokryvat maximalné
1/3 celkové plochy vylohy.

\
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Plo3ny polep smi tvofit pouze 10 % celkové plo-
chy vykladce a musi byt umistén v jeho horni
¢i dolni ¢asti; Sikmé napisy na sklenénych plo-
chach jsou nezadouci.

Vyjime¢éné mozné je umistit reklamni panel za
prosklenou plochou vykladce zhruba do polo-
viny hloubky stény objektu; rozmér panelu by
nemél branit kontaktu provozovny s vnéjSim
prostfedim, provedeni panelu musi byt kvalitni,
neosvétlené, neblikajici a jeho sdéleni musi mit
ptimy vztah k provozovné.

Je-li z provoznich dGvodd nutné vylohu zaclonit,
neni pfipustné tak ucinit formou celoplo$ného
polepu. Nejlepsim FeSenim je zaclonéni z vnitfni
strany, a to bud' dekoracemi vylohy, anebo jed-
nobarevnou textilni zaluzii ¢i zavésem, umisté-
nym alespoi 150 mm od skla.

Provedeni

Polepy je mozné feSit pouze pomoci fezané
grafiky z prihledné matné félie jednotného od-
stinu bez pouziti reflexnich, fluorescenénich ¢i
ostie kontrastnich barev.

Na polepy nepatii vyobrazeni prodavaného sor-
timentu, celoplo$né fotografie, barevné grafické
motivy a dalsi ilustrace.

Zcela nevhodné jsou amatérsky zhotovené ce-

dulky a popisy proskleni k¥idovymi popisovaci.
Dodatecné papirové nebo jiné cedulky budi ne-
profesionalni dojem.

K oznaceni provozovny pouzivejte vzdy co nej-
méné druh( reklam tak, aby nedochazelo ke
zbyte¢nému duplikovani informaci.



Celoplo3né polepy jsou neptipustné. PloSny polep Stejna prodejna po profesionalnim redesignu. A jeSté jednou prodejna stejné znacky. Jak je

smi tvofit pouze 10 % celkové plochy vykladce Logo zlistalo v decentnim ¢ernobilém provedeni, vidét, znamé logo se uplatni v rliznych barevnych
a musi byt umistén v jeho horni ¢i dolni ¢asti. prosklenné plochy predsazeného vykladce zlstaly feSenich. Sklenéné plochy vykladed umoziuji
Cisté bez jakychkoli zbytecnych polepd. prtihledy z prodejny ven i zvenku dovnitf. Zvysuje
se tak pocit bezpecnosti i svételny komfort
v interiéru.

X v

v
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| typicka standardizovana prodejna, kterou vsichni Nepozivejte celoplosny polep. Foto produktd se Dalsi p¥iklad celopolSeného polepu s agresivni

znaji, se mlze prezentovat kultivovanou formou, navic brzy svétlem vysisuje. grafikou. Na polep nesmi byt pouzity félie
naptiklad v jednobarevném provedeni decentnich reflexnich, fluorescencnich ¢i komplementarnich
polept vyloh. barevnych odstind. Zmnozeni informaci zde

podtrhuji pfenosna acka optena o fasadu.

v X

X
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Dobry ptiklad vyuziti napisového pole vykladce Taktéz vhodné vyuziti napisového pole vykladce Zasadné nepouZzivejte celoplo$né polepy a uz viibec
s umirnénou c¢ernobilou grafikou. Polep v dolni ¢asti pro jednoduchou grafiku se zachovanym priihledem na nich nezobrazujte prodavané zbozi.
vykladct tvofi malou ¢ast prosklené plochy. skrze sklenéné plochy vykladce.

v v

X
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Polepy rozhodné nepatfi na klasické okenni vyplné. Celoplosny polep se zobrazenim zboZi je nepfi-
pustny. Na polep nesmi byt pouzity félie agresiv-
nich, reflexnich ¢i fluorescenénich barev. Také
nosice zboZi plisobi vzdy laciné.

X X

47 OZNACOVANI PROVOZOVEN

TéméF umélecké dilo evokujici obraz madony se
svatozafi na fasadé. Jako docasny postmoderni
umélecky zamér bychom tuto vytfibenou kompozici
a barevnou kombinaci pochvalili, obavame se ale, Ze
ve skutecnosti byl zamér zcela jiny.

X
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V ptipadé, kdy je nutné zaclonit vhled dovnitf Pfipadny polep by mél byt z fezané grafiky

provozovny, lze nalézt fadu feSeni nahrazujicich z prihledné matné félie, ktera evokuje piskovani
polepy. Napfiklad svétlymi jednobarevnymi zavésy skla.

z vnitini strany. Celoplo3ny polep je lacina a agresivni
forma clony, ktera neni vhodna.

v v
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Rezana grafika s vhodnou volbou fontu je vidy
ptijatelnym FeSenim polepu.

v
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Barevnost by méla byt decentni, tlumena Umistovani regald k vykladcdm je velmi prvo-
a musi odpovidat charakteru objektu. Zadouci je planova a zastarala forma zaclonéni vhledu. Sni-
jednobarevné provedeni bez pouziti fotografii. Zuje atraktivitu vefejného prostoru. Navic svétlem

vySisované obaly produktd pdsobi odpudivé.

v X
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7 v

Neni zadouci, aby provozovna s jakkoli zakrytym
vhledem do interiéru zaujimala celé ptfizemi domu.
Tato tzv. ,mrtva zéna“ musi byt prolomena co
nejvétsim poctem oken s prihledem, aby byl okolni
prostor stale atraktivni pro kolemjdouci.

X
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Vitriny
a nabidkoveé
tabule

Vitriny neboli menuboxy a nabidkové tabule na uli¢ni fasadé
doplriuji hlavni firemni Stit podrobnéjsimi informacemi o nabizeném
zbozi ¢i sluzbé. Vzdy byste méli peclivé zvazit, zda je skute¢né
potfeba tyto informace sdélovat vné provozovny, a kdyz uz ano,
vyplati se vypichnout jen to nejdilezitéjsi. Je naptiklad logické,
Ze restaurace chce informovat stravnika, jaky typ kuchyné ho
uvnitf ¢eka. Drogerie uz ale nemusi na fasadé sdélovat, ze nabizi
kosmetiku, stejné jako pekarna nemusi do ulice vyjmenovavat
vSechny nabizené druhy peciva. Kdyz tedy planujete umistit na
fasadu domu vitrinu ¢i nabidkovou tabuli, zvazte jeji funkénost
a efektivitu vzhledem k sou¢asnym zakaznik(im. Je také potieba
posoudit, zda je ¢lenéni fasady a parteru pro tyto prvky vhodné.
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Umisténi a velikost

Idealni je umistit na fasadu pouze jednu vitrinu
nebo nabidkovou tabuli pro jednu provozovnu.
Pfipustné jsou dva kusy stejného typu, pokud
nebudou zakryvat architektonické prvky ani
vyzdobu parteru; nelze kombinovat vitrinu

a nabidkovou tabuli soucasné.

Velikost by méla odpovidat plastickému ¢lenéni

fasady. Pfipustné jsou pouze vitriny s maximalni

velikosti plochy 60x90 cm a hloubkou 10 cm.
Nabidkové tabule mohou byt vétsi nez vitriny,
nicméné i pro né plati, Ze musi odpovidat svou
velikosti architektufe objektu.

Pokud jsou u vstupu do provozovny okenice
nebo dvetnice, je vhodné vyuzit pro umisténi
vitriny ¢i nabidkové tabule jejich vnitini stranu;
bude-li provozovna oteviena, automaticky se
pro zakaznika otevie i nabidka sortimentu na
dvetnicich. Pfidavnym zaFizenim (cedule, vitrina,
poli¢ka apod.) viak nesmi byt zakryta vice nez
1/3 plochy dvetnice. Cela plocha dvefnice maze
byt vyuzita pouze tehdy, jde-li o pismomalifsky
napis ¢i fezanou grafiku aplikovanou pfimo
na ni.

Pokud jsou vitriny ¢i nabidkové tabule umistény
na fasadé, neni mozné je umistit zaroven na
dvefnice a okenice.
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Provedeni
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Je zadouci, aby vitrina méla subtilni konstrukci
a nerusila svym pojetim charakter fasady.

Vitriny a nabidkové tabule se musi svym ob-
sahem pt¥imo vztahovat k prodeji nebo sluzbé
nabizené provozovnou.

Vitriny a nabidkové tabule mohou obsahovat pou-
ze textova sdéleni, nikoli vyobrazeni prodavaného
sortimentu. Neni vhodné kombinovat vice druhti
fontu, pismo by se také nemélo deformovat.

Nepfipustné jsou reflexni, fluorescenéni ¢i ostie
kontrastni barvy pouzité plosné, fotografie,
ilustrace, plastové klipramy, potisténé kapa des-
ky; vyhnéte se vitrinam s reklamou dodavatele.

Barva ramu vitriny by méla odpovidat odstinu
klempitskych prvki na objektu.

Vitriny mohou byt v otviraci dobé provozovny
zevnitt osvétleny za podminky, Ze elektroinsta-
lace nebude vedena volné po fasadé.

Nabidkové tabule jsou prosté desky bez elek-
troinstalaci, v idealnim pfipadé provedené
jako cerna tabule, ktera se popisuje kiidou se
snadnou obménitelnosti sdélované informace.
Pro trvalejsi nabidku je vhodné pouzit tekutou
k¥idu.

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

KULTIVOVANE BUDEJOVICE

_—



Design vitriny by mél technologicky a materialové PFipadné osvétleni vitriny musi byt instalovano Ptiklad vhodné vitriny s promyslenym designem

korespondovat s existujicim ramovanim oken, dvéfi zevnitf. Elektroinstalace nesmi byt vedena volné po a velikosti pfizplisobenou mistu instalace.
a vyloh domu a respektovat architektonické feseni fasadé a osvétleni nesmi blikat.
parteru.

v
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Nekombinujte na fasadé nabidkové tabule a riizné Prosvicené nabidkové tabule s nekvalitnimi

vitriny, volte vzdy maximalné jeden nosic. fotografiemi jsou neZzadouci. Fotografie slunce brzy
vysisuje, sortiment pak neplsobi vabné. Tabule
navic nerespektuje tektoniku fasady.

Nabidkové tabule jsou vhodné bez osvétleni a bez
reklam dodavatele. Optimalni je tabule z ¢erné
desky, ktera se popisuje kifidou a nabidku Ize
snadno obménovat.

X

v X
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Vyhnéte se vitrinam s cizi znackou. Unifikované
prosttedi vas neodliSuje od konkurence a oslabuje
vasi znacku.

55

Negativni ptiklad tzv. klipramd. Vyhnéte se
reflexnim barvam a lacinym materialtim.

X

OZNACOVANiI PROVOZOVEN

Nezadouci jsou masivni vitriny z nekvalitnich plast
a materiall kolidujici s materialovym feSenim
fasady, na které jsou zavéseny.

X
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Vystrce

Kolmé oznaceni provozovny - tzv. vystr¢ neboli vyvésni Stit -
se mlze stat dilezitym nosicem, ktery bude reprezentovat vasi
znacku a zaroven navazovat na architektonické hodnoty budovy,
V niz se provozovna nachazi. Vyplati se vénovat podobé vystrce
pozornost a klast dliraz na originalitu pti zachovani respektu
k piivodnim architektonickym hodnotam objektu. Plastovy
svételny reklamni box je sice asi nejlevnéjsim feSenim, vasi
znacku ale nebude dobfte reprezentovat a na vnimani provozovny
ma negativni dopad. Cilem by méla byt vizualni jednota vSech
vystréi v ramci jedné budovy, aby bylo zabranéno informac¢nimu
a vizuanimu chaosu.
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Umisténi a velikost

U kazdé provozovny je ptipustné pouze jedno
kolmé oznaceni. Vyjimku tvofi provozovna na
narozi, kde Ize umistit jednu vystr¢ na kazdou
stranu fasady.

Vzdy je potteba zvazit, zda je efektivni mit
na objektu jak vystré, tak firemni 3tit (ceduli

s hdzvem provozovny); v idedlnim p¥ipadé sta&i

pouze jeden z téchto prvk(. V pFipadé uziti
obou prvki je Zadouci, aby mély jednotny
design.

|

Pokud se v jednom objektu nachazi vice provo-
zoven (vice vstup(), je nezbytné, aby viechny
vystrée mély jednotnou designovou koncepci,
jednotné materialové a technické provedeni
véetné zplsobu uchyceni a umisténi.

V pfipadé vice provozoven v objektu nesmi byt
vyvésni Stity umistény nad sebe.

Kolmé oznaceni provozovny je nejvhodnéjsi
osadit pfi vstupu do provozovny, s ohledem na
architektonicky rozvrh a plastické prvky fasady
a mimo narozi objektu.

Odsazeni od fasady by mélo ¢init 10-15 cm.

Rozméry véetné konzole smi ¢init maximalné
80x80 cm s tloustkou do 10 cm, plocha max.
0,6 m2

Horni hrana vystrée nesmi zasahovat do trovné
kordonové fimsy.

Do nékterych typl fasad neni mozné vrtat,
konzultuje moznosti dané fasady na Odboru
pamatkové péce.

V souvislosti s pozadavky vyhlasky é&. 398/2009
Sb. o obecnych technickych pozadavcich zabez-
pecujicich bezbariérové uzivani staveb musi byt
zachovana minimalni podchodna vyska 2,2 m.



80 cm

Otevieno od nevidim do nevidm
Obéas vi vnedéli.

PIKADOR o PIKADOR

z Budeéjc s0em . z Budéjc

E— 15cm

=

www.pikadorzbudejc.eu
+420 608 526 851
Jsme i na Instdci!

Provedeni
Komunikujte pouze stru¢né a vystizné infor- V ptipadé svételného provedeni prvku m(ize
mace, které jsou skuteéné ddlezité k orientaci svitit pouze napis nebo logo, nikoli cela plocha.
zakaznika; na vystr¢ nepatii podrobnosti ani Pouzit Ize bilé nebo Zluté svétlo, pfipadné jed-
zobrazeni prodavaného sortimentu. nobarevné neony; nepfipustné je blikani.

Neni Zadouci na vystré aplikovat celoplo3né
fotografie, barevné grafické motivy a dalsi ilust-
race.

Nevhodné jsou reklamni vyvésni stity od do-
davatell zbozi; vzdy se vyplati vystré fesit jako
kvalitné umélecky a femeslIné zpracované prvky
na miru.

Nep¥ipustné jsou reflexni, fluorescenéni ¢i ostie
kontrastni barvy pouzité plosné.
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Design na miru, sjednocena velikost i promyslené Nejvyrazné;jsi a velmi dobfe Citelna je jednobarevna Kombinace mnoha typd, materialli a barev je vzdy
barevné feseni vystréi nékolika provozoven v ramci plocha s napisem nebo logem. kontraproduktivni.
jednoho objektu.

v v
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V ptipadé ptedsazeného vykladce se podivejte na Historizujici design a material vystréi ma mnoho Historizujici vystrce zavésené z klenby podloubi

material ramovani a vyufzijte jej v designu vystrce. podob. Ne kazda je vhodna pro vasi fasadu. Zjistéte navazuji na davnou tradici oznacovani prodejen
si, z jakého obdobi pochazi Giprava parteru vaseho a femeslnych dilen.

domu a respektujte ho.

v

v v
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Ne vSechny vystrée zavéSené z klenby podloubi Na vystréi nesmi byt pouzito reflexnich nebo Zobrazovani prodavaného sortimentu na vystréi je
navazuji na tradici. Vyhnéte se neadekvatnim fluorescencnich barevnych tond. nepfipustné.
rozmérlm a agresivnim barvam.

X X

X
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Nepouzivejte vystrce cizich znacek. Unifikované Optimalni je osvétleni formou prosviceni napisu ¢i Zakladem optimalniho neonu je originalni, nestan-

prostfedi vas neodliSuje od konkurence a oslabuje loga. dardizovany tvar a pokud mozno jednobarevny

vasi znacku. napis nebo symbol. Pozadavky na osvétleni budou
posuzovany individualné.

X v

v
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Typizované a blikajici prvky by se nemély viibec Vystré netradi¢nich rozmér(, ktera vsak svym Typizované prvky nesmi blikat nebo obsahovat

pouzivat. Vyjimku tvoii provozovny, jako jsou prvni designem, umisténim i velikosti ladi k charakteru pohyblivé informace. Nep¥ipustné je rotovani nebo
pomoc, lékarna nebo posta. V téchto ptipadech objektu, k némuz je pfimontovana. Podsvicené otaceni prvka.

jsou tolerovany pomalu se ménici (nikoli blikajicf) pismo plsobi decentné a nerusivé. V tomto ptipadé

svételné informace, jako napt. teplota, datum nebo Ize pfistoupit k individualnimu posouzeni vhodnosti

Cas. prvku.

v v
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Nepouzivejte vicebarevné neony. Vyhnéte se bodovému osvétleni vystrce. Jde o prvek Nesmi jit o obecné sériové vyrabéné napisy (OPEN
navic, se kterym byvaji komplikace pfi schvalovani apod.), napis nesmi blikat.
kvali neptijatelnému designu.

X X

X

64 OZNACOVANI PROVOZOVEN KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Na prosvicenou vystr¢ neni vhodné aplikovat Pokud chcete mit celoploSné prosvicenou vystr¢, Historizujci design vystrce neni vzdy nejlepSim

celoplosné fotografie, barevné grafické motivy apod. poutzijte bilé nebo zZluté svétlo. V pfipadé celoplosné feSenim. | staré domy mohou mit moderné pojatou
prosvétlené vystrce pouzijte idealné polep z fezané vystré. Konzultujte typ vystrée s architektem nebo
grafiky. designérem.

v
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Aéka
a totemy

Reklamni stojky s denni nabidkou ve tvaru a - tzv. ,acka“ - jsou

v Ceskych Budé&jovicich velmi roz&ifenym ne$varem. Obecné je
jejich umistovani spiSe nezadouci, jelikoZ na chodnicich vytvareji
prekazky pro chodce a také pohledovou bariéru. Své opodstatnéni
maji u provozoven ve dvore Ci v priichodu, které se nemohou do
ulice jinak prezentovat. V kazdém pfipadé by vsak reklamni stojky
mély mit subtilni konstrukei z kvalitniho materialu bez agresivnich
barev a obrazovych potiskl. K umisténi reklamni stojky na
chodnik ¢i namésti je treba ziskat povoleni ke zvlastnimu uzivani
komunikace, které zaroven podléha mistnimu poplatku za uzivani
vefejného prostranstvi. Zadost se podava na Silniéni spravni t¥ad,
ktery je soudasti Odboru dopravy a silni¢niho hospodarstvi MMCB.
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Umisténi a velikost

Pro kazdou provozovnu Ize umistit maximalné
jednu reklamni stojku; vzdy je potteba peclivé
zvazit jeji funkénost a efektivitu; smi se pouzit
u provozoven ve dvornim traktu nebo ve vys-
Sich patrech domu, u provozoven s vykladci do
ulice nebo namésti je pouZziti a¢ek nezadouci.

Reklamni stojka musi byt umisténa pfed objek-
tem provozovny; nelze aékem upozorfiovat na
provozovnu na druhé strané ulice nebo ve vétsi
vzdalenosti.

Je nutné dodrzet pozadavky vyhlasky ¢. 398/2009
Sb. tykajici se nepferusené vodici linie pro slepce,
kterou tvofi hrana budovy; minimalni prichodna
$itka musi byt 1,5 metru.

Rozmér pohledové plochy by nemél pfesahnout
60%x90 cm.

Vhodné je sjednotit design (velikost, material)
zafizeni v ramci jednoho objektu.

Reklamni stojky se nesmi umistovat na plochy
verejné zelené.

Provozovatel ma povinnost zafizeni v souladu
s uzaviraci hodinou provozovny z vefejnych
prostor odklidit.

Reklamni stojky ve formé tzv. totem Ize pouzit
pouze k oznaceni kulturnich instituci, pamatek
apod. Pro firemni prezentaci jsou zcela nevhod-
né a nepfipustné.

Provedeni

Aéko miize informovat vyhradné o aktualni na-
bidce vztahujici se k dané provozovné; vyvaruj-
te se zbytecnych informaci.

Zatizeni by mélo byt provedeno z kvalitnich
material(, idealni je dfevéna konstrukce v pfi-
rodni barvé dfeva a bézné uzivané cerné tabule
(s kfidovymi napisy), v odlivodnénych pFipa-
dech eloxovany hlinik nebo kovarsky provedena
konstrukce s kovovou tabuli v ¢erné barvé.

Reflexni, fluorescen¢ni ¢i ostte kontrastni barvy
pouzité celoplo$né jsou nepfipustné.

Je potteba acko zajistit proti prevraceni.



7 v

Reklamni a¢ka rozhodné nesmi vytvaret prekazkovou
drahu a omezovat bezbariérovy priichod.

Neni vhodné instalovat oznaceni provozoven do
prostoru vstupu nebo prlichodu do obchodniho
domu. Pfemira informaci vede k tomu, ze
kolemjdouci nema Sanci zjistit, jaké vSechny
provozovny se uvnitf pasaze nachazeji.

PFipustné je maximalné jedno acko na jednu provo-
zovnu. Nepfipustné jsou plastové a rozmérné cedule
s celoploSnymi polepy a agresivnimi barevnymi
kombinacemi.




Vyhnéte se duplikaci informaci a kombinaci nékolika Reklamni stojka musi byt vzdy umisténa pred

raznych prvka. objektem provozovny, ptipadné pred vstupem do
pasaze ¢i vnitrobloku; nelze ackem upozoriiovat na
provozovnu ve vétsi vzdalenosti.

X X
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Kolmé znaceni ve formé banner(i nad parterem je pfipustné pouze
v pfipadé hotel, obchodnich domt nebo kulturnich instituci,
které pro svou sluzbu vyuzivaji cely dim. Na uchyceni bannerf
je vhodné vyuzit historické konzole a drzaky, a navazat tak na
historii objektu, kdy byla tato forma oznaceni soucasti plivodniho
architektonického zaméru. Obecné neni Zadouci nové umistovat
bannery na historické fasady tam, kde nikdy nebyly.
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Umisténi a velikost

Bannery nad parterem je mozné instalovat ve
vyssich podlaZich objektu pouze ve vyjimec-
nych ptipadech (napt. u objektt, u kterych jsou
nosné prvky banner( soucasti plvodniho archi-
tektonického Feseni priceli a pouze v pFipadé,
e dany provoz vyuZiva cely objekt).

Na jednu fasadu domu je pFipustné umistit ma-
ximalné dva bannery.

Bannery je potfeba pfizplsobit velikosti plo-
chy konkrétnimu objektu tak, aby nezakryvaly
architektonické prvky ani vyzdobu fasady;
velikost plochy panelu by neméla pfesahnout
6,5 m2,

U reklamnich banner( vertikalné vypnutych
mezi konzole kolmo k fasadé by vylozeni ne-
mélo ptesahnout 80 cm od lice fasady véetné
nosné konstrukce.

Bannery na fasadach kulturnich pamatek by
svou vyskou nemély ptesahnout vysku jednoho
podlazi.

Do nékterych typl fasad neni mozné vrtat,
konzultuje moznosti dané fasady na Odboru
pamatkové péée MMCB.

Provedeni

Banner musi byt oboustranny.

Banner by mél zobrazovat pouze napisy, pti-
padné logo; nepatfi na néj podrobnosti ani ce-
loplosné fotografie a ilustrace.

Nepfipustné jsou reflexni, fluorescenéni ¢i ostie
kontrastni barvy.

Bannery se nesmi nasvétlovat.

Provedeni a zavéSeni banneru musi byt takové,
aby dobfe vzdorovalo povétrnostnim vliviim,
neposkozovalo fasady dotcenych objektt a bylo
trvale dlstojné.



Na jednu fasadu domu je p¥ipustné umistit maximalné Pfiklad rozmérové adekvatnich banner(. Vlajky a bannery rznych tvar(, velikosti i barev.
dva bannery. Ty by nemély pfesahovat vice podlazi Zcela zbyteéna kombinace atakujici vefejny prostor.
a vytvaret nekompatibilni shluky.

X v

X
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PFili$ velké bannery, zadni banner ma pfilis vyrazné Bannery zavé$ené na historickych drzacich. Zadouci
barvy. Nejsou zde Gplné Spatné, ale jejich funkce je by bylo sjednotit jejich podobu nebo minimalné
diskutabilni. barevnost.
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Stanky,
trafiky,
kiosky

Solitérné stojici stanky umisténé ve vefejném prostoru jsou ve
vétsSiné pripadll nevhodné. V ojedinélych ptipadech se naopak
mohou stat dllezitymi magnety pro setkavani lidi a komunitni
zivot. Nékteré kiosky se jiz staly respektovanou ¢i kultovni
soucasti mésta. Vyjimku také mohou tvofrit objekty s unikatni
architektonickou nebo historickou hodnotou, které viak v Ceskych
Budéjovicich nejspis nenajdeme. Stanek je téméf vzdy stavbou
a jeho umisténi vyzaduje stavebni povoleni nebo alespon tizemni
souhlas. Docasné stanky na trzich fesi samostatna kapitola

(s. 129-132).
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Provedeni

Neni Zadouci umistovat na kiosek cedule a dal-
$i reklamni prvky, které nejsou soucasti jeho
architektonického feSeni. P¥ilis mnoho ceduli,
vlaje¢ek nebo stojanli na letaky tFisti architek-
tonické feSeni objektu a vyvolava dojem infor-
macniho chaosu.

V pfipadé, zZe kiosek disponuje zabudovanou
vyvéskou jakozto soucasti jeho architektonic-
kého tvaroslovi, nesmi byt tato vyvéska nové
polepena fotografiemi a plnobarevnou grafikou.

V ptipadé, Ze cedule neni soucasti architekto-
nického feseni kiosku, je vhodna instalace na-
pist z jednotlivych pismen, ktera nepfesahnou
vysku 40 cm od horni okrajové linie kiosku.
Sitka napisu by neméla presahnout 60 cm.

Dal$i moznosti umisténi firemniho oznaceni je
zevnitf vykladce kiosku. Neni pFipustné insta-
lovat na kiosek celoplosny polep, vhodna je
naopak jednobarevna fezana grafika. Maximalni
plocha, kterou je vhodné vyuzit k vlastni pro-
pagaci kiosku formou polepu na jedné z jeho
sklenénych ploch, je 20 %.

Osvétleni kiosku musi byt tlumené, bez rusi-
vych svételnych efektd; blikajici prvky jsou za-
kazany.

Napisy na kiosku se smi vztahovat vyhradné

k nabizenému sortimentu; na rozdil od ka-
mennych prodejen Ize vyuzit celou prosklenou
plochu a stény stanku k prezentaci nabizeného
zbozi, nicméné i tady je potfeba se fidit heslem
»méné je vice“.



Kultivovany kiosek s jednoduchym napisem Tato skrumaz asi mulze zGstat bez komentare... Po domacku vyrobené a provizorné zbouchané
s vyuzitim p¥irodnich material(. boudy nebo pftisttesky pFivezené rovnou
z hobbymarketu nejsou vhodnymi kiosky
do historického centra mésta.

X
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Restauracni predzahradky
a stinéni

Umisténi
Podesty
Stinéni
Ohrazeni
Vybaveni
Zimni provoz
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Ovod

Rozsifeni posezeni mimo samotnou restauraci ¢i kavarnu, které umoznuje navstévnikiim primy kontakt

s okolnim prostiedim, je vitanym ozivenim vefejnych prostranstvi. Déje se tak prostifednictvim r{iznych
prvk( - vétSinou jde o stolky a zZidle ¢i lavice, podesty, markyzy, slune¢niky nebo kvétinace. Pti instalaci
venkovniho posezeni se vSak nesmi zapominat na to, ze ulice a namésti jsou predevsim misty pro
pohyb a pobyt lidi. Proto je potfeba hledat rovnovahu, aby restaurac¢ni predzahradky verejny prostor
obohacovaly, nikoli vytvarely prekazky v pohybu nebo umensovaly estetické a pamatkové hodnoty
mésta, pripadné oboji. Zejména zahradky neimérné rozlehlé, na vysokych podestach, masivné ohrazené,
zastfeSené Ci oplasténé brani pohledovému uplatnéni parter( historickych budov.

Je potreba také myslet na bezpecnost a bezbariérovost. V ptipadé umisténi zahradky primo u fasady
objektu je nutné zajistit vodici linii pro nevidomé. K umisténi zahradek je tfeba souhlas vlastnika
komunikace a rozhodnuti ke zvlastnimu uzivani komunikace.

K realizaci restauraéni zahradky na izemi MPR Ceské Budé&jovice, ktera je umisténa na podesté&, nebo
je ohrazena, nebo je zastinéna markyzou ¢i podobnym zafizenim se samonosnou konstrukci, je treba
vyZadat si predem zavazné stanovisko Odboru pamatkové péée MMCB. Na umisténi restauraéni
zahradky k provozovné neni pravni narok. Podrobny postup viz str. 133-139.



Jak postupovat

Lokalita

Podoba restauracni ptredzahradky by méla odpovidat charakteru prostredi,
v némz se nachazi. Pokud je umistovana na tzemi méstské pamatkové

rezervace, kladou se na podobu predzahradky pt¥isnéjsi naroky. Ke zjisténi,
zda se vase provozovna nachazi uvnitt MPR, v jejim ochranném pasmu nebo

v Uzemi bez pamatkového zijmu, poslouzi mapa na str. 15.

Konzultace a najemni smlouva

Vhodné je zamér nejdrive zkonzultovat s Utvarem hlavniho architekta.

Pro urychleni konzultace doporuéujeme pfedlozit zamér v podobé navrhu,
ktery bude obsahovat okétovany planek s presnym zakreslenim zaboru

(s uvedenim rozmérd véetné vymezeni préichodnosti), popis a vykresovou
dokumentaci jednotlivych prvkl s uvedenim rozmérd, materialu, barevného
ztvarnéni, konkrétniho umisténi a ptipadné trasy ptivodniho kabelu
elektroinstalace, fotografickou dokumentaci stavajiciho stavu a pfipadné
vizualizaci. Tento projekt nasledné budete predkladat i k zadostem

o povoleni zvlastniho uzivani komunikace, pfipadné zavazného stanoviska
Odboru paméatkové péée MMCB. K uzivani ¢asti vefejného prostranstvi poté
musite uzavfit najemni smlouvu s majitelem ¢i spravcem daného pozemku
(ve vétsiné pFipadt to bude Odbor spravy vefejnych statk). V ndjemni
smlouvé mohou byt stanoveny dalsi specifické podminky (nap¥. nutnost
sklizet zahradku mimo oteviraci dobu & podminky zimniho provozu).

Navrh

Klicem ke kvalitnimu navrhu je designér nebo architekt s kvalitnimi referencemi.
Nechte si navrh zpracovat na miru podle doporuéeni tohoto manualu. Mésto
ma zajem podpofit predzahradky, které budou v souladu s manualem, slevami

z poplatku za zabor vetejného prostranstvi, tedy za povoleni zvlastniho
uzivani pozemni komunikace. O aktualnich moznostech se informujte

na Utvaru hlavniho architekta nebo na webu www.c-budejovice.cz.

Povoleni a umisténi pfedzahradky

K umisténi pfedzahradky dale budete potfebovat povoleni zvlastniho uzivani
komunikace, které vydava ptisludny silniéni spravni Gfad (souéast Odboru
dopravy a silni¢niho hospodarstvi MMCB). K zadosti budete potfebovat
nékolik pfiloh, zejména okétovany planek s pfesnym zakreslenim zaboru,
vypis z obchodniho rejstfiku nebo Zivnostensky list, souhlasné stanovisko
vlastnika komunikace (tj. ndjemni smlouvu). Pokud se restauraéni zahradka
nachazi ve vozovce, miize byt vyZadovano také vyjadieni Policie CR.

V ptipadé zahradky s podestou nebo pevné kotvenymi konstrukcemi,
umistované na tizemi MPR, musite také dolozZit souhlasné zavazné
stanovisko Odboru pamatkové péée MMCB. Ten si k zaméru vyzada pisemné
vyjadreni NPU, UOP v Ceskych Budéjovicich. Proto doporuéujeme podobu
zaFizeni konzultovat s NPU je$té pred podanim zadosti. Na zakladé viech
téchto podkladd vyda OPP zavazné stanovisko. Lhity k vyfizeni ¢ini 30 dni,
ve zvlast slozitych pfipadech 60 dni.


http://www.c-budejovice.cz

Pfedzahradky je vhodné umistovat zejména
tam, kde nepfekazi v ptirozené trase pésiho
pohybu - nejlépe tam, kde uli¢ni ¢ara ustupuje
a vznika tak Sirsi prostor. Neumistuji se do mist
s vy3si koncentraci pohybu a nedostate¢ného

prostoru na chodniku.

Zabor vefejného prostoru musi mit adekvatni
rozméry i tvar. Pokud je pfedzahradka umisténa
na chodniku, musi byt zachovan volny priichozi
profil bez ptekazek v Siti minimalné 150 cm. Po-
kud je restauracni zahradka ptfimo u fasady ob-
jektu, musi byt odpovidajicim zpisobem FeSena
nepterusena vodici linie pro slepce (viz kapitolu
ohrazeni).

Pfipadnou vodici linii Ize vyznadcit esteticky
vhodnymi kvétinaci s okrasnou kvétenou.

Pfedzahradka nesmi utvaret vizualni ptekazku
ve vyznamnych prlihledech, zejména na pamat-
kové hodnotnych mistech.

Restaurac¢ni zahradka nesmi branit vstupu do
objektu ¢i ho nevhodné zakryvat.

U restauracnich zahradek umisténych pfi fasadé
nesmi byt pfekrocena hrana domu, nedojde-li
k dohodé s majitelem sousedni nemovitosti.

Nejvhodné;jsim FeSenim z hlediska statnfi pa-
matkové péce je umistit mobiliaf restauracni
zahradky a stinici prvky pfimo na dlazbu, bez
ohrazeni. Takova restauracni zahradka ani

v MPR nevyZaduje vydani zavazného stanovis-
ka Odboru pamatkové pé¢e MMCB.
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Préchozi profil minimalné 150 cm na vnéjsi strané chod-
niku.

Pteruseni vodici linie ve formé nizkého kvétinace, aby
nedoslo ke kolizi nevidomého se zidli.

Prichodna Sitka je narusena nékolika prvky méstského
mobilare.

Umisténi zadniho stolku brani vstupu do provozovny.

Préchozi profil minimalné 150 cm na vniténi strané chod-

niku u fasady, stolky a Zidle naopak na vné;jsi strané

chodniku. Jde o idealni situaci, kdy neni potfeba pferuso-

vat vodici linii podél fasady domu.

Prichodna Sitka je narusena nékolika prvky méstského
¢i reklamniho mobilare.
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Zahradky nesmi byt umistény na podestach,
neni-li splnéna jedna z nasledujicich podminek:

podesta vyrovnava sklon terénu vétsi
nez 5 %;

podesta je umisténa ve vozovce a vyrovna-
va vyskovy rozdil mezi vozovkou a chodni-
kem; za rozdilnou vyskovou Urover nelze
povazovat bézné nerovnosti komunikace,
napt. dlazdéné povrchy, nerovny asfalt, ka-
naliza¢nich vpusti apod.

Podestu smi mit zahradky umisténé na komu-
nikaci s podélnym sklonem vice nez 5 %, tj. p¥i
pfevyseni 0,5 m na délku 10 m. V takovém
p¥ipadé musi byt podesta provedena jako jed-
noducha konstrukee, jejiz vyska neni vétsi nez
nezbytné nutna pro vyrovnani sklonu terénu.
V Ceskych Budéjovicich tato situace témé¥ ne-
nastane.

Pokud podesta slouzi k vyrovnani sklonu ko-
munikace, je tfeba, aby zacinala p¥imo v Grovni
komunikace a jeji maximalni vyska byla +0,4 m.
Tam kde to délka restauracéni zahradky vyza-
duje, je mozné realizovat vice stupiiti podesty,
pficemz kazdy z nich by mél zacinat v Grovni
komunikace a jeho vyska nepfesahne +0,4 m.
Podesta musi byt provedena ze dfeva, pfipadné
v kombinaci s kovem.

Schody ¢i bezbariérovy vstup na podestu musi
byt soucasti jejiho plidorysu, nemohou zasaho-
vat mimo néj.

Je-li restauraéni zahradka umisténa p¥imo na te-
rénu (dlazbé apod.), nelze ji vymezit polozenim
koberce ani jiné druhotné naslapné vrstvy.

Podesty nelze kotvit k dlazbé ¢i jinému povrchu
vetejného prostoru nebo fasadam budov.
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Ptiklad pési zony s dostatec¢nou Sitkou ulice pro
prijezd vozidel zasobovani ¢i IZS. Zde Ize umistit
podestu do vozovky tak, aby pouze vyrovnavala
vyskovy rozdil mezi komunikaci a obrubnikem
chodniku.

Pod kavarensky nabytek nepatii koberec.

Masivni a zcela zbyte¢na podesta se schodistém
zasahujicim mimo jeji padorys.
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K zastinéni restauracni zahradky je mozné
vyuzit slunec¢niky, samonosné markyzy nebo
markyzy kotvené k fasadé budovy, v niz se
nachazi provozovna hostinské ¢innosti.

K umisténi markyzy na fasadé budovy v MPR
je tteba si vyZadat zavazné stanovisko Odboru
pamatkové péée MMCB.

Pfredzahradka smi byt zastinéna pouze jednim
typem stiniciho prvku, nelze kombinovat mar-
kyzu se slunecniky apod.

Restauracéni zahradku nelze zastinit pevnou
konstrukei (napt. pergola, zimni zahrada, pevné
zastfedeni apod.).

Bocni a Celni stény restaurac¢ni zahradky nelze
zakryvat jakymkoli (prihlednym &i neprtihled-
nym) materialem.

Markyzy a slune¢niky nesmi zakryt cenné pr-
hledy ani plastické prvky fasady. Zastinéni ne-
mize ptesahovat plochu restauracni zahradky.

Markyza by méla byt feSena jako integralni sou-
¢ast vykladc(, zejména pfedsazenych (v roleto-
vé schrance v éele vykladce), ptipadné by méla
byt provedena jako roleta bez kryciho boxu,
umisténa jednotlivé na Sitku vykladc(. Nepf¥i-
pustné jsou masivni velkoformatové markyzy

s elektromotorem pohanénymi vyklopnymi ra-
meny, dale sestavy markyz a markyzy umisténé
v kastlicich na fasadé.

Material potahu markyz ¢i slune¢nik musi byt
zhotoven ve svétlém odstinu jediné barvy, ktera
se blizi odstinu pFirodni tkaniny (bézova, svétle
hnéda, lomena bila, svétle §eda) a také barev-
nosti fasady objektu.

Napisy a loga provozovny Ize umistit pouze na
volan. V ptipadé markyz bez volanu musi byt
napisy ¢i loga pti dolnim okraji potahu a nesmi
presdhnout 1/3 velikosti hrany markyzy. Re-
klamni loga musi byt provedena v uméfené bar-
vé, nejlépe v tmavsich odstinech zakladni barvy
tkaniny. Reflexni barvy jsou zakazany.



B Jednoducha markyza bez reklamnich potisk{
s jednotnym designem v ramci jedné provozovny.

Pfedzahradka smi byt zastinéna pouze jednim
typem stiniciho prvku, nelze kombinovat markyzu
se slunec¢niky apod. Restauraéni predzahradku
nelze zastinit pevnou konstrukci ve stylu pergoly.

Napisy a loga Ize umistit pouze na volan nebo na
dolni okraj textilie. Velké napisy a ilustrace pres
cely slune¢nik ¢i markyzu jsou nepfipustné.
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Restauraéni zahradku je nejlépe realizovat bez
ohrazeni. P¥i umistovani zaboru k fasadam je
vSak nutné respektovat potteby nevidomych

a slabozrakych osob. Tam, kde je plivodni vodici
linie fasady pferusena prostorem predzahradky,
je tteba ji nahradit jinym prvkem s vodici funkci.
Obvykle je tteba vymezit obé ¢ela restauraéni
zahradky (tj. kolmo na fasadu) pevnym ohrani-
¢enim, které ve vysi minimalné 10-25 em nad
zemi vytvofi novou vodici linii.

Ohrazeni nem{ze byt tvofeno plosnou zabranou
(napt. desky z neprihledného ani priihledného
materialu) nebo souvislou fadou velkoobjemo-
vych kvétinacd, provedeno musi byt ze subtil-
nich profil(. V pfipadé potfeby je mozné zahrad-
ku vymezit pfizemnimi kvétinaci se zeleni.

Maximalni vyska ohrazeni je 100 cm.

K ohrazeni restauraéni zahradky nelze pouzit
zabradli z vertikalnich plotovek nebo jiné typy
standardnich oploceni.

Ohrazeni restauraéni zahradky nesmi slouzit
k reklamé ani k umisténi menu ¢&i jinych sdéleni
provozovatele.
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Maximalni vyska ohrazeni je 100 cm.

E3 ohrazeni je vyrobeno ze subtilnich profild.

Ohrazeni nesmi byt tvofeno ploSnou zabranou ani
nesmi slouzit k reklamé ¢i k umisténi menu.

Vyska ohrazeni nesmi pfesahnout 100 cm.
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Vybaveni

Je vhodné pouzit nabytek z ptirodnich materia-
10. Plasty jsou pFipustné pouze u vyrobkd s vy-
jimec¢nou designovou a femeslnou kvalitou. Do
méstského prostredi je vhodny zejména subtilni
a jednoduse ptrenosny kavarensky nabytek, ni-
koli mohutné lavice a stoly. Nabytek by mél byt
profilovy, nikoli plnosténny. Barva tkaniny pou-
%ité u nabytku (naptiklad sedaky) musi odpovi-
dat svétlému odstinu fasady a tkaniny stinéni.

Typovy plastovy nabytek a piknikové stoly spo-
jené se sedaci ¢asti jsou nepfipustné. Nevhodné
jsou obecné prvky kotvené do fasady. Lavice
umisténé v prostoru nesmi presahnout délku
120 cm.

Na predzahradce nesmi byt umisténo zadné
dal3i vybaveni (pokladny, barové a prodejni
pulty, vycepni zafizeni, grily, zmrzlinové stroje
ani boxy, reproduktory, televizni obrazovky,
koberce apod.), pokud neni v ndjemni smlouvé
vyslovné uvedeno jinak. Mizitka, vétraky i pfi-
lezitostna mobilni topna télesa nesmi narusovat
pohledové vazby na prilehlé stavby.

Osvétleni Ize instalovat jen v podminkach, kdy

to dovoli povolené vedeni elekttiny. Neni mozné
vést elektrické kabely vzduchem ani po zemi pfi
nutnosti prekrac¢ovat bezpecnosti prahy. Svétlo
by mélo byt tlumené a musi sméfovat pouze na
plochu ptedzahradky, nikoli do okolniho prostoru.

Kvétniky s rostlinami smi byt umistény pou-
ze jako soucast plochy vymezené v najemni
smlouvé. Podobu kvétnikd musi schvalit Utvar
hlavniho architekta MMCB. Na restaura¢nich
zahradkach je zakazano umistovat plakaty z ja-
kéhokoli materialu, félie s potiskem, plachty,
tabule, tyce, pulty Ci jiné konstrukce a zatizeni,
skrze které Ize Sitit reklamu. V prostoru zahrad-
ky Ize umistit maximalné dva stojany na menu.
Stojany musi byt provedeny subtilné a nesmi
presahnout vysku 120 cm.



Vhodny je nabytek z pfirodnich material(i
s designovou a femeslnou kvalitou.

Typovy plastovy nabytek a klasické piknikové stoly
jsou nepfipustné.

Elektrické kabely nelze volné tahat prostorem
predzahradky.
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Restauracéni zahradky provozované v zimé ne-
smi mit podobu samostatné vytapéné mistnosti
ve vefejném prostoru. Zahradka nema v zimé
provozné rozsitovat kapacitu vnitfniho pro-
storu restaurace ¢i kavarny, nybrz poskytovat
moznost krat$iho obcerstveni a venkovniho po-
sezeni v kontaktu s Zivotem na ulici ¢i namésti.

Zahradku Ize v zimé do vysky 140 cm ohradit
zasténou z pevného transparentniho materialu
a v kombinaci s tenkymi kovovymi ¢i dfevénymi
profily. S touto vyjimkou zlistavaji v platnosti
stejna pravidla jako pro bézny provoz po zbytek
roku. Tepelna salajici zatizeni Ize umistit pouze
po predchozim schvaleni UHA a je-li povoleni
pro umisténi salajicich zaFizeni explicitné povo-
leno v najemni smlouvé.

Zahradku Ize pojmout jako soustavu stolk ke
stani &i kratkému sezeni, a to bez dalSiho ohra-
zeni. V takovém pfipadé Ize pfipustit umisténi
vycepnich zafizeni na svafené vino a dalsi zimni
sortiment a jejich pfimy prodej ze zahradky
(podléha individudlnimu posouzeni pfi projed-
navani zafazeni do trzniho fadu).
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Restauraéni zahradky provozované v zimé nesmi
mit podobu uzavieného stanu.
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Zde je Spatné snad UplIné vSechno. Nevhodné
stinéni s logem dodavatele a spoustou riiznorodych
reklamnich napisd, nevhodné ohrazeni - oploceni,
neptipustna podesta u zahradky vpravo, naprosta
nejednotnost v ramci jednoho objektu.
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Stejné misto po proméné. Stinéni ve sjednoceném
designu, napisy pouze na volanech markyz, zidle
a stoly p¥imo na dlazbé, kvétinace vymezujici
prostor zahradky, ale nebranici dllezitym
prahlediim ani bezpeé¢nému prichodu chodct.
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Zahradka pfimo na dlazbé bez ohrazeni, které

by vytvarelo bariéry - pfedzahradku vymezuji
designem vyhovujici a velikosti umétrené kvétinace,
pficemz je zachovana dostatecna priichodna Sitka
chodniku. Markyza ma svétly odstin pfirodni
tkaniny odpovidajici barvé fasady objektu restau-
race, reklama je pouze na volanech.

94

NepFipustné plnosténné ohrazeni s reklamou,
robustni podesta pokryta kobercem, nevkusny
nabytek, nevhodné materialy. Slune¢niky maji
sice vhodnou barvu, ale reklamni loga se objevuiji
i v ploSe nad jejich volany.
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Jednoducha odstupiiovana podesta s prihlednym Zde je na prvni pohled fada véci spravné: zahradka

zabradlim, ktera slouzi k vyrovnani sklonu terénu; je situovana do predprostoru provozovny, kde uli¢ni
vhodny ratanovy nabytek, reklamni loga pouze na ¢ara ustupuje, nezabira tak misto v profilu ulice;
volanech markyz, svétla barva tkaniny odpovidajici designové vkusny nabytek je pfimo na dlazbé bez
barvé fasady. podesty, hezké je i vyuziti decentnich kvétinacd.

Celkovy vzhled vSak srazi kombinace markyzy
a slunecnik s agresivnim reklamnim potiskem.
Vlevo vzadu je nepfipustna pevna konstrukce
a la zimni zahrada, navic druhotné zastfeSena
markyzou, ktera zde nema opodstatnéni.

v | X
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Jednoducha zahradka bez podesty s mobilnim Zahradku bez podesty lze realizovat i na mirné
sluneénikem na vnéjsi strané chodniku - v prostoru svazitém terénu. Svétlé slunec¢niky maji reklamni

rvr

stromofradi, kde nepfekazi pohybu chodcdl. loga pouze na volanech. Vytknout Ize ponékud
robustni lavice nevhodné do méstského prostoru.

v v
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Je-li restauracéni zahradka umisténa pfimo na
dlazbé, nelze ji vymezit poloZenim koberce ani jiné
druhotné naslapné vrstvy. Je to neestetické a navic
zcela nefunkéni. Estetickému dojmu ze zahradky
nepomahaji ani betonové kvétinace, které pini
funkci zatéZe nevhodné pergolové konstrukce.

Restauracni ptedzahradku nelze zastinit pevnou
konstrukei ve formé masivni dfevéné pergoly
s plafikovym plotem. Tento typ stavby je do
méstského prostfedi zcela nevhodny, v tomto
ptipadé navic v provedeni s vyraznymi barvami.




Venkovni reklama

Reklamni valce

Plakatovaci tabule

Citylight vitriny (CLV) a zastavky MHD
Reklamni panely a velkoploSné nosice
Hranoly, hypercube a promostojky
Reklamy na sloupech

Reklamy na fasadach a Stitech budov
Reklamy na stfechach



Rozcestnik

Regulace venkovni reklamy Plakatovaci valce Plakatovaci tabule

100 102 104

i @ A

Citylight vitriny (CLV) azastivky MHD  Reklamni panely a velkoplo$né nosiée Hranoly, hypercube a promostojky

106 108 10

]
Reklamy na sloupech Reklamy na fasadach a stltech budov Reklamy na stfechach

12 14 116



Regulace venkovni reklamy

Na¥Fizeni mésta

V centru Ceskych Budéjovicich se vyskytuji typy
reklamnich nosicd, které do méstského prostiedi
rozhodné nepatii. Mezi né spadaji napt. velkoplo3né
nosiée (billboardy), hranoly a hypercube nebo
reklama na fasadach a stitech budov. Manual
predpoklada vydani nafizeni mésta, které vyslovné
nékteré druhy komunikaénich médii na vetfejnych
mistech mimo provozovnu zakaze. Mezi zakazana
média bude mj. patfit:

plakaty, polepy a plachty na méstském mobiliafi;

velkoplosné reklamy na markyzach a slune¢ni-
cich na venkovnich restaurac¢nich zahradkach;

uliéni prevésy;
reklama na dopravnich prostiedcich;

vlajky a prapory, které nejsou vynaseny za po-
moci stozard pro vlajky.

Naopak jina forma reklamy je ve mésté vitana,
avsak musi byt umistovana koncepéné, stfidmé
a s respektem k charakteru dané lokality. Mezi
vhodné reklamni nosice pro oblast SirSiho centra
Budéjovic patti napt. CLV a reklamni valce.

Spoluprace

Vizualni smog v Ceskych Budéjovicich lze vyznamné

omezit a reklama ve vefejném prostoru m(ize byt
efektivnéjsi a kultivované;jsi. Toho Ize ale docilit

pouze vzajemnou spolupraci nejréiznéjsich subjekt(

a organli samospravy i statni spravy, jakymi jsou
zejména:

Stavebni u¥ad (SU);

Utvar hlavniho architekta (UHA);

Odbor paméatkové péée (OPP);

Majetkovy odbor;

Investi¢ni odbor;

Odbor spravy vefejnych statkt (SVS);

Odbor dopravy a silni¢niho hospodarstvi
(SDSH);

Obecni Zivnostensky ufad (0ZU);
Sprava dom(i s.r.0,;

Narodni pamatkovy tstav, UOP
v Ceskych Bud&jovicich (NPU);

Pravni oddéleni Kancelafe primatora;

Oddéleni komunikace a marketingu
Kancelafe primatora.

Pasportizace a nelegilni reklama

V ramci prace na tomto manualu a na zakladé
soupisu legalné pronajimanych reklamnich ploch
od Majetkového odboru MMCB byla provedena
podrobna pasportizace veskerych reklamnich
nosic¢ll ve vymezené oblasti Sirsiho centra
Ceskych Bud&jovic. Vysledkem je interni mapova
aplikace ¢itajici celkem 1425 polozek, z toho

237 polozZek venkovni reklamy. Mésto tak diky
tomuto kompletnimu soupisu ziskalo pfehled

o poctu a typu reklamnich nosiéd, jejich poloze
véetné fotodokumentace, informaci o najemci

a dobé trvani najemni smlouvy. Na zakladé
mapové aplikace bude provedena inventura

a v konzultaci s Utvarem hlavniho architekta
bude rozhodnuto o dlouhodobé, stftednédobé
a kratkodobé regulaci: odstranéni (po ukonéeni
najemni smlouvy), pfesunuti, pfipadné doplnéni
jednotlivych reklamnich nosi¢d. Zmapovani legalni
reklamy zaroven pom(Ze lépe odhalovat a posléze
odstranovat reklamu nelegalni.

S ohledem na podporu kultury je zapotiebi
nevhodné reklamni plochy vyuZzivané pro méstskou
reklamu nahradit novymi, v odpovidajici kvalité

a na vhodnych mistech, a zajistit jejich finanéni
dostupnost pro kulturni instituce a neziskové
organizace.



Printscreen mapové aplikace
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Plakatovaci valce

Plakatovaci valce neboli rotundy jsou tradiéni
samostatné stojici prostorové plochy kruhového
pldorysu pro plakaty o formatech A4 az Al. Primér
reklamniho valce je vétSinou 1 m, jeho celkova vyska
pfes 2,5 m, mUze se liSit v zavislosti na zplisobu
zastteeni. V Ceskych Budéjovicich maji nejéastsji
tmavé zelenou barvu s kopulovitou st¥iskou,
pfipadné ¢ernou barvu s hodinami na sti¥ese
nebo jsou v kovovém provedeni s kuzelovitym
zastfeSenim. Na vymezeném Gzemi SirSiho centra
se nachazi celkem 30 plakatovacich valc(.

Vyhody

Tradi¢ni typologie s jednoduchou formou
a jednotnym vzhledem, ktera se svym
zplsobem hodi i do historického prostiedi.

Svym méfitkem a charakterem jsou vhodné
i pro umistovani na mensi vefejna prostranstvi
v obytné zastavbé.

/\_/\
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Nevyhody

Plakatovaci valce vyZzaduji vice okolniho
prostoru.



Instrukce Ackoli jde pravdépodobné o docasné feseni, je
umisténi reklamnich valc( v tésné blizkosti u sebe
naprosto nelogické. Minimalni priichodna sitka

Neumistovat vice valc( na jedno vefejné RN
musi byt vzdy 2 metry.

prostranstvi.

Vzdy musi byt zachovana minimalni priichodna
Sitka 2 m.

Zafizeni nesmi byt samostatné osvétleno,
k tomu m(ze slouzit vyhradné uli¢ni osvétleni.

Plakatovaci valce slouZi pouze pro propagaci
kulturnich a spolec¢enskych akci.

Valce by mély byt zpracované z kvalitnich
uslechtilych material. Nezbytna je jejich ¢asta
a dikladna adrzba.

Na fotce jsou vidét celkem t¥i plakatovaci valce

v kombinaci s dal$imi typy reklamnich nosica.
Takové mnozstvi reklamy na relativné malé plose
je nepfipustné.




Plakatovaci tabule

Plakatovaci tabule jsou plodné, vétSinou jednostranné V;'rhody Nevfhody
vylepové plochy pro plakaty o formatech A4 az
AO. Zpravidla maji samostatné stojici ocelovou

st R Financ¢né dostupné reklamni plochy. Volné stojici plakatovaci tabule tvofi
konstrukci a vypliiovou desku z pteklizky ¢i

prostorovou a pohledovou bariéru.

OSB desky. Jejich rozméry jsou riizné, Easto jsou Lze je zavésit na zed.

polepave ploclly zdvojené. Na vymezeném tizemi Sousttedi informace a reklamu na jedno misto Velmi rychle degraduji.

Sirstho centra Ceskych Budgjovic se nachazeji na a brani tak nelegalnimu vylepu na plochy, které Vzhledem k jejich zastaralé a laciné podobé
16 mistech. k nému nejsou uréeny. se nehodi do historického prosttedi a na

vyznamna vefejna prostranstvi.



Instrukce Plakatovaci tabule jsou v historickém prostfedi Plakatovaci tabule je sice lepsi zavéSovat na zed

téméf vzdy nevhodné. Jsou nevzhledné a rychle nez je umistovat do volného prostoru, nicméné

-~ . . ; po raduji. Komeréni plakaty inzerujici jiné nez v kombinaci ryskanou zdi le skutecné
Neumistovat vice plakatovacich tabuli na jedno deg ad‘,” omercni pla aty' erujictjine ne or b lacl s opryskanou dvta}buels uFec €
kulturni a spolecenské akce jsou zakazané. nepusobi pfilis vabné. Komercni plakaty inzerujici

verejné prostranstvi. Lo i . A R A ,
jiné nez kulturni a spole¢enské akce jsou zakazané.

Vzdy musi byt zachovana minimalni priichodna
Sitka 2 m.

Samostatné stojici tabule jsou spiSe nevhodné,
vzhledem k jednostranné vylepové plose je lepsi
je zavéSovat na zed.

Z historického centra Ceskych Bud&jovic by
se mély postupné odstrafovat, v prostorové
vyhovujicich lokalitach ptipadné nahrazovat
plakatovacimi valci.

Zatizeni nesmi byt samostatné osvétleno,
k tomu mze slouzit vyhradné uli¢ni osvétleni.

Plakatovaci plochy slouzi pouze pro propagaci
kulturnich a spolec¢enskych akei.




Citylight vitriny (CLV)
a zastavky MHD

e ——

. L .
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CLV je zkratkou pro pojem ,citylight vitrina“- jedna V;'rhody Nevfhody

se o prosvétleny oboustranny nosi¢ o rozmérech

118’5‘,)_(18_5 cr:, ukotveny dl(() koTl..mll(kace. b Ceskys_'h CLV nosice jsou svym kvalitnim materialovym Md{ze dochazet k vandalismu vici prosklenym
Bu‘_j,e’,owf:'ﬁ selCLy VYS Yt;" ja oksamost::\tn: a technickym provedenim vhodnou formou plocham, coz zvysuje naklady na Gdrzbu. Z toho
stojici objekty nebo v ramci konstrukce zastave reklamy pro méstské prostredi. prameni i vy$si cena za pronajem reklamni

MHD. Do méstského prostoru CLV pat¥i, ale je
potieba citlivé Fedit jejich podet a umisténi. Hodi Diky proskleni je chranén inzerovany obsah.
se zejména na verejna prostranstvi s komerénim
parterem.

plochy. Jde tedy o exkluzivnéjsi zplsob inzerce.

V pfipadé Feseni inzertni plochy jako LED

V ptipadé zastavek MHD jsou integralni - 1
panelu mdze reklamni nosi¢ oslfiovat.

soucasti architektonického feSeni pfistfesku.



Instrukce

V méstské pamatkové rezervaci smi CLV
propagovat pouze kulturni, spolec¢enské

a sportovni akce; mimo MPR je Ize vyuzit
i pro komer¢éni reklamu.

Jde o vhodny reklamni nosi¢ do méstského
prostiedi, ktery by mél postupné nahradit

reklamni hranoly, hypercube a promostojky.

CLV nosi¢e musi byt situovany tak, aby
netvotily fyzické i pohledové bariéry, aby
nepferusSovaly vodici linie a aby vyznamné
nebranily ve vyhledu. Nesmi osliiovat.

Vzdy musi byt zachovana minimalni prichodna

sitka 2 m.

Samostatné stojici CLV by se nemély vyskytovat

v tésné blizkosti pFistieskl zastavek s CLV.

Ve stavajicich pfisttescich zastavek MHD
mohou CLV zlstat beze zmény. Nové
umistované pfistfesky by vsak mély byt
vybaveny pouze jednim CLV.

Na pfistfeScich zastavek MHD se obvykle
vyskytuji klipramy pro umisténi jizdniho fadu,
které jsou dnes vétsinou jiz nevyuzivané
(jizdni ¥ad je obvykle dostupny na oznaéniku
zastavky). Ty je nutno odstranit, pfipadné je
vyuzivat skute¢né pro jizdni ¥ady, nikoli pro
jiné reklamni tcely.

Polepy na pfistfescich zastavek MHD jsou
nepfipustné.

XXXXXX

CLV je vhodnym nosi¢em reklamy do méstského
prostiedi. Lze ho zabudovat do pFistieskl zastavek
MHD, kde se m{iZe stat zpestienim pro lidi ¢ekajici
na svj spoj. Mimo MPR ho Ize vyuzit i pro komeréni
reklamu.

XXXXXX

V méstské pamatkové rezervaci smi CLV propagovat
pouze kulturni, spoleéenské a sportovni akce. M{ize
relativné kultivovanou formou informovat napfiklad
0 programu muzea.




Reklamni panely
a velkoploSné nosice

Pro Ucely tohoto manualu jsou jako velkoploSné no-
si¢e oznaceny vSechny druhy vétsich reklamnich
paneld, které neslouzi jako plakatovaci plocha. Nej-
Castéjsim typem je billboard o velikosti 5,1 m x 2,4 m,
mdze byt i v&tsi (napt. bigboard, megaboard).
Plocha mize byt jednostranna, oboustranna

i vicestranna, samostatné stojici nebo ptipevnéna
na objektu, zdi, oploceni apod. M{ze inzerovat
formou plakatu, proménlivych lamel nebo LCD/LED
obrazovek. Billboardy a dalsi typy velkoplo$né
reklamy podIéhaji povoleni stavebniho Gfadu. Uvnit¥
méstské pamatkové rezervace a jejiho ochranného
pasma jsou zcela neptipustné.

Vyhody

Vyhodou pro inzerujici subjekt m(iZe byt, Ze je
velkoplosny nosi¢ dobfte viditelny a citelny na

velkou vzdalenost. Pro méstské prosttedi vSak
tyto nosice Zadné vyhody prakticky nepfinasi.

Nevyhody

Velkoformatové reklamni konstrukce v prostre-
di mésta témé¥ vzdy degraduji svym méfitkem

i obsahem podobu vefejnych prostranstvi.
Vyjimku tvofi pouze zafizeni urcena ke
zprostfedkovani informace, ktera nema
reklamni povahu.



Instrukce

Velkoplosnou reklamu je vylou¢eno umistovat

na méstské objekty a pozemky v ramci celé HOHXX YOOXX

vymezené oblasti SirSiho centra. Je nutné

stanovit postup, jak z pozice samospravy

uplatfiovat vGidi soukromym subjektéim &i Pekelna kombinace mnoha typ( velkoplosnych RGzné velké a rizné barevné nosice s riznym typem
statni spravé pozadavky na regulaci. Cilem nosi¢t degraduje prostiedi a vytvafi hrlizostrasnou konstrukce zabudované do travniku. Pro méstské
je odstranit veskerou velkoplognou reklamu informacni zmét, z které neni Gniku. prostfedi zcela nevhodné.

ve vymezeném Uzemi.

V ptipadé billboard(i umisténych na soukro-
mych pozemcich bude s majiteli jednano
o jejich odstranéni.

Displeje ve vyssich patrech budov jsou nepfi-
pustné.

Na zabradlich ¢i oplocenich nebo na mostech
jde vétsinové o nelegalni reklamu porusujici
fadu zakonnych pfedpis(, kterou je potfeba
odstranovat.




Hranoly, hypercube
a promostojky

Reklamni hranoly a hypercube jsou samostatné sto-
jici t¥i- nebo étyfhranné nosice s kovovou konstrukei
a vyplni pro reklamni sdéleni. Promostojky jsou sa-
mostatné stojici plosné oboustranné reklamni nosice
rovnéz s kovovou konstrukei. Reklamni hranol ma
obvykle velikost zakladny 1x1 m a vysku 2 m. Hyper-
cube ma zpravidla velikost zakladny 2x2 m a vysku
4-5 m. Promostojky maji velikost plochy nejcastéji
110x150 cm. K vystavnim Gceléim se pouzivaji ale

i jiné formaty. Umistovani hypercube do vymeze-
ného tizemi Sirsiho centra se obecné nedoporucuje

s vyjimkou venkovnich vystav a informaci o konani
kulturnich a spole¢enskych akci. Pro umisténi téchto
zafizeni je zapotrebi povoleni ke zvlastnimu uzivani
mistni komunikace. Zafizeni o celkové plose vétsi nez
8 m? se povazuje za stavbu pro reklamu a vyzaduje
tzemni souhlas a ohlaseni stavebnimu tradu.

Vyhody

Reklamni hranoly, hypercube a promostojky
jsou svou velikosti velmi dobte viditelné, coz je
zaroven i jejich nevyhodou.

VSechny tyto nosice jsou mobilni a obvykle se

vyuzivaji jen do¢asné na jednorazové kampané.

Nevyhody

Hranoly, hypercube a promostojky nemaji svoje
stalé, koncepcné uréené misto. Proto byvaji
umistovany i ve vétsim poctu v zeleni nebo

v blizkosti jinych reklamnich prvkd.

Tyto nosice vytvareji velké prostorové a pohle-
dové bariéry a jejich umisténi vyzaduje znacny
okolni prostor.

Promostojky jsou samy o sobé nachylné na pova-

leni vétrem. Proto jsou vétSinou provizorné
zatizeny.

Jsou nachylné k vandalismu.



Instrukece

Reklamni hranoly a hypercube jsou svym mé¥it-
kem zcela nevhodné pro historické méstské
jadro a nelze je umistovat na tizemi MPR ani na
vyznamnych vefejnych prostranstvich. Vyjimkou
jsou instalace s kulturnim ¢i spole¢enskym
sdélenim, venkovni vystavy apod.

XXXXXX XXXXXX

Vzdy musi byt zachovana prichodna Sitka 2 m.

Minimalni vzajemna vzdalenost je 80 m

a minimalni vzdalenost od ostatnich nosié . — Lo . . o _ i
(desky, vélce, CLV) je 20 m CLV jsou do méstského prostfedi pomérné vhodné, Masivni, trvale umisténa hypercube s vlastnim
) ) .

hypercube uz méné. Jejich minimalni vzdalenost od osvétlenim na hranici méstské pamatkové rezervace

Vidy je nutné tyto reklamni nosice umistovat ostatnich nosi¢& ma byt 20 m. je neptijatelna.
mimo hlavni pohledové osy a plochy zelené.

Mély by byt povolovany vyhradné jako zvlastni
uzivani komunikace na pfesné stanovenou
dobu. V obdobi volebnich kampani je mozné
tyto nosi¢e umistovat nad ramec podminek
manualu, ale obecné se doporucuje jiny zplisob
prezentace.

Pro pt¥ipad vyuziti promostojky, hranolu ¢i hyper-

cube pro kulturni akci se fidte instrukcemi
v sekci Krdtkodobé instalace a trhy.




Reklamy na sloupech

Jedna se o reklamni zaFizeni umisténé na sloupech
technické infrastruktury a vefejného osvétleni.
Reklamni prvky jsou obdélnikové, jednostranné
nebo oboustranné, uchycené ke sloupu ve formé
tzv. outbanner(, lamposter( nebo horizont(.
Outbannery jsou oboustranné textilni prapory
pfipevnéné pomoci kovovych konzol; lampostery
jsou oboustranné reklamni desky v nosném
kovovém ramecku; horizonty jsou jednostranné
eloxované ramy s plexisklem v trovni o¢i chodce
s obvyklymi rozméry 60x90 cm.

Vyhody

Outbannery a lampostery mohou pomahat
fidi¢im v orientaci a nasmérovani
k inzerovanému objektu.

Nevyhody

Reklama na sloupech je rusivym prvkem na
technické infrastrukture; zcela se nehodi
na architektonicky hodnotné sloupy (napft.
historizujici lampy).

Reklamni nosice typu horizont maji laciné
materialové a technické zpracovani a jsou
velkym zdrojem vizualniho smogu

Reklamni nosice na sloupech vytvareji pohle-
dovou bariéru a p¥i nevhodném umisténi
mohou byt i nebezpecné.



Instrukce

Umisténi reklamy na sloupy je obecné
nezadouci a na vymezeném tzemi SirSiho
centra bude zakazano nafizenim mésta. To
se netyka méstského informacniho systému
a dopravnich smérovek.

Horizonty jsou jednostranné eloxované ramy
s plexisklem v Grovni o¢i chodce s obvyklymi

rozméry 60 x 90 cm. Vytvareji pohledovou

i pohybovou bariéru, plsobi laciné a nejsou do
méstského prostiedi vhodné.

Ptiklad lamposteru. Laciné cedule dlouho nevydrzi
a velmi rychle chatraji.




Reklamy na fasadach
a Stitech budov

Jedna se o reklamni sdéleni na domé, které neni
oznacenim provozovny, ve formé zavésené plachty
na konstrukci nebo pfimo na fasadé. Tento typ
reklamy je obecné v historickém prostfedi a na
vyznamnych vefejnych prostranstvich nezadouci.
Z hlediska kvality méstského prostredi jde o jednu

vvvvvv

vvvvvv

Ve vyjimeénych individualnich pfipadech je mozné
obnovit dolozitelnou historickou tradici reklamy,
pfipadné i vytvofit zcela novou, ktera diisledné
respektuje tvaroslovi objektu.

= N

Vyhody Nevyhody
Reklama nezabira plochy vefejného prostoru Takto umisténa reklama zakryva architekturu
a nevytvari nové prostorové bariéry. staveb a tim nic¢i charakter a identitu mista.

MdiZe byt FeSenim pro zakryti leSeni nebo zafi-
zeni stavenisté.



Instrukece

Reklama na fasadach je nezadouci na objektech

" RN . . . XXXXXX XXXXXX
mésta v ramci méstské pamatkové rezervace.

PFipustné jsou pismomalifské napisy nebo na-

pisy z jednotlivych pismen s dolozenou tradici

a odstupem od kraje fasady 50 cm. Tyto pfi-

pady vyZaduji povoleni od Odboru pamatkové

péce.

Mimo MPR je vyuziti hladkych Stitovych ploch

pro reklamu v principu mozné, ovsem pouze

v zavislosti na konkrétni pamatkové hodnoté

objektu a prilehlého okoli. Mélo by jit o sestavu

jednotlivych pismen nebo log, nikoli o firemni

znaceni s celoplosnym podkladem odlisnym od Celoplosné reklamy na Stitové fasadé na hranici Plachta a LED panel zakryvaijici historizujici fasadu.
barvy omitky. NepFipustné jsou reflexni, fluo- méstské pamatkové rezervace, pohledové situované Takto umisténa reklama zakryva architekturu
rescen¢ni nebo ostfe kontrastni barvy, povole- smérem k MPR. Zcela nezadouci jev degradujici staveb a tim ni¢i charakter a identitu mista.

no neni ani osvétleni. méstské a historické prostredi.

P¥i zakryti leSeni béhem rekonstrukce objektu
Ize umistovat na plachtu nazev provadéci firmy
nebo jeji logo, ndzvy provozoven umisténych

v daném objektu, celoplosny potisk historické
nebo budouci podoby daného objektu. Dalsi
instrukce naleznete v sekci Kratkodobé instalace
a trhy.

Je nutné stanovit postup, jak z pozice samo-
spravy uplatriovat viéi soukromym subjektiim
¢i statni spravé pozadavky na regulaci.




Reklamy na stiechach

Reklamni sdéleni umisténé nad stfeSni rovinou

a nad korunni fimsou stavby mdze mit rliznou
formu od velkoplosSnych desek po jednotlivé
neonové znaky. Umistovani venkovni reklamy

na budovy je vSeobecné neZadouci s vyjimkou
objektl, kde ma umisténi na sttfese historickou
tradici, pfipadné u kterych jde o soucast autorského

zaméru architekta z doby vystavby objektu.

Vyhody

Nezabira plochy vefejného prostoru a nevytvari
prostorové bariéry.

Miize byt soucasti architektonického tvaroslovi
objektu a tradic¢ni stfeSni krajiny.

Nevyhody

Vétsinou zakryva architekturu staveb a zptso-
buje vizualni smog.

Ni¢i pamatkovou hodnotu st¥esni krajiny histo-
rického mésta.



Instrukce

Reklamu na stfechach budov je vylou¢eno
umistovat na méstské objekty a v ramci celé
méstské pamatkové rezervace.

XXXXXX XXXXXX

Na soukromych objektech uvnité MPR musi
respektovat architekturu budov, vzdy je potfeba
vyjadieni Odboru pamatkové péce. Mimo tzemi
MPR plati ustanoveni provadéci vyhlasky
stavebniho zakona.

Zatizeni a stavby s reklamni a informacni pova-
hou umistované nad rovinou stfechy musi byt
slozené pouze z pismen, éislic a log, a to o ma-
ximalni vy$ce 2 m a maximalni délce % fasady.
U Sikmych stfech s Gihlem vétSim nez 30° nesmi
presahnout hlavni hieben stiechy.

Nékolikanasobna sttesni reklama v kombinaci s obfi Zifejmé provizorni feSeni, které se postupné stalo
plachtou zakryvajici fasadu hned dvou dom{i zcela trvalym. Nevhodna stfeSni nastavba s vlastnim

degraduje jejich architekturu a negativné piisobi na osvétlenim nepfispiva ke kultivaci méstského
okolni prosttedi. prostredi.

Nepftipustné jsou plosné reklamy a osvétlovaci
reflektory.

Zakazano je pouziti reflexnich, fluorescencnich
¢i ostie kontrastnich barev.

Reklamni nosice na stfechach musi byt vzdy
bezpecné zajisténé.

Napisy smi slouzit vyhradné k oznaceni kon-
krétni provozovny nebo budovy instituce.




Dalsi typy nosicu

Bankomaty

Prevésy pres ulici, reklamni vlajky a prapory
Nosice zbozi

Svételné reklamni panely

Reklamni plachty na leSeni

Reklamni lavicky, vozidla s reklamou

Nosice informaci, prvky technické a dopravni
infrastruktury

Kratkodobé instalace a trhy



Bankomaty

Umisténi bankomatu do historického prosttedi
mésta je vzdy oSemetné. Idealni je situovat ban-
komaty do vnitfnich prostor (napt. zadvefi ban-
ky, mimo oteviraci dobu odemknutelné platebni
kartou) nebo do paséZi. Pokud neni jinA moZznost
nez zabudovani bankomatu do fasady, vyhnéte
se samolepkam, blikajicim LED paskd&m a dal$im
rusivym prvkdm. V jednom objektu Ize umistit
pouze jeden bankomat s vyjimkou obchodnich
pasazi a objekt(, kde sidli banka ¢i jeji pobocka.
Bankomaty nejsou akceptovatelné v bezprostted-
ni blizkosti historickych vykladc( a jinych cennych
architektonickych & uméleckofemeslinych prvk.
Zafizeni nesmi byt predsunuté pred fasadu.
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Prevésy pres ulici, reklamni
viajky a prapory

Pfevés pres ulici Ize definovat jako plochou kon-
strukci nebo plachtu uchycenou na dvou proti
sobé stojicich domech nebo sloupech vefejného
osvétleni. Pod pojmem prapory se skryvaiji pla-
chtové vystrce zasahuijici do verejného prostoru,
uchycené do fasad objekt nebo do samostatné
stojici konstrukce. Obecné je tento typ rekla-
my nezadouci pro trvalé instalace. Vyjimecné
akceptovatelné jsou pouze kratkodobé a kulti-
vované instalace zatizeni propagujicich kulturni,
sportovni a vefejné spolecenské akce s predem
stanovenym ¢asovym ramcem.

PIKADOR

Pfevésy je mozné vyuzit pro oznaceni vyznam-
nych kulturnich instituci a jejich program.
Banner musi byt oboustranny. Jeho vyska se
odvozuje od roztece lan a délka od Site ulice

v konkrétnim misté.



Nosice zbozi Reklamni lavicky, vozidla

s reklamou

Jde napftiklad o vésaky na obleceni, figuriny na
textil, stojany na tiskoviny, regaly ¢i koSiky na
kvétiny, ovoce a zeleninu ¢&i jiné zbozi. MozZné je
umisténi nejvyse jednoho kusu nosice zbozi na
provozovnu. Nosi¢ mlze byt umistén opfenim
o zed objektu nebo u vstupu do provozovny

s podminkou, Ze objekt nebude poskozovan.
Povolena plocha je maximalné 2 m2. Nosi¢ zbozi
slouzi pouze pro vystaveni prodavaného sorti-
mentu a nelze ho umistovat mimo bezprostted-
ni blizkost provozovny. Svym umisténim nesmi
pfekazet provozu a branit pohybu chodcd, musi
byt zachovana priichodna sitka minimalné 1,5
metru.

Design nosice by mél byt jednoduchy, subtilni,
v neutralnich barvach pfirodnich materiald. Pro
umisténi tohoto zafizenf je nutno vyfidit sou-
hlas se zvlastnim uzivanim komunikace na Od-
boru dopravy a silni¢niho hospodarstvi MMCB
a ziskat kladné vyjadreni Utvaru hlavniho archi-
tekta. Provozovatel je povinen v souladu s uza-
viraci hodinou provozovny nosi¢ zbozi z vefej-
nych prostor odklidit. Pfed provozovnu nelze
umistovat venkovni koberce, sochy, kvétinace &i
podobné pfedméty nesouvisejici s prodavanym
sortimentem.

Reklamni lavicky se jiz v oblasti SirSiho centra
Ceskych Budéjovic nevyskytuji a cilem je tento
stav zachovat.

Dlouhodobé zaparkovana vozidla nebo auto-
mobilové ptivésy s reklamou, dodatec¢né
konstrukce na dopravnich prostfedcich, auta

s hlasnou troubou a podobné zvukové reklamni
systémy jsou zakazany.



Svételné reklamni panely

LED panely a jina svételna zafizeni s reklamnim
sdélenim jsou v pfevazné vétsiné pfipadd ne-
Zadouci. Ve vétsiné ptipad( pljde o reklamni
zafizeni nebo stavbu pro reklamu, k niz je po-
tfeba vyfidit stavebni povoleni se viemi dalSimi
nalezitostmi. Sv{ij zamér na tizemi MPR vzdy
konzultujte s Odborem pamatkové péée MMCB,
mimo MPR s Utvarem hlavniho architekta. Pred
stavbou se obratte na stavebni tfad se speci-
fikaci technickych parametr( a rozmér( leSeni
nebo konstrukce.
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Obecné se umistovani svételnych paneld Fidi
stejnymi instrukcemi jako reklamy na fasadach,
Stitech ¢i stfechach budov, nebo jako velkoplos-
né reklamni panely. Nepfipustné jsou svételné
obrazovky nebo blikajici ¢i oslfiujici panely
(napf. s napisem OPEN - OTEVRENO) ve vy-
kladcich (viz sekce Firemni ndpisy a cedule).
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Reklamni plachty na leSeni

VyuZziti zakryti leSeni jako reklamni plochy pfi
rekonstrukci ¢i opravé fasady objektu neni pfi-
pustné uvnitf MPR. P¥ipustné je, aby byla plach-
ta zakryvajici leSeni potisténa fotografickou do-
kumentaci nebo vizualizaci rekonstruovaného
objektu. Na plachté se mdze vyskytnout jméno
nebo logo architekta, projektanta ¢i zhotovi-
tele stavby, nesmi v3ak zaujimat vice nez 20 %
celkové plochy ochranné textilie. Optimalni je
jednobarevna plachta bez jakychkoli reklamnich
sdéleni. Mimo Gizemi MPR je vhodné plachty na
leSeni pti rekonstrukci objektu témto pravidliim
ptizplsobit.

KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Pfevésy musi byt oboustranné a Ize je vyuzZit pouze Tabak obestavény nosici s dennim tiskem a bul- Typicka situace: obchod s neznackovym oble¢enim

pro oznaéeni vyznamnych kulturnich instituci varnimi ¢asopisy nep(sobi pFili$ kultivované ani a jeho potfeba prezentovat svdj sortiment do ulice
a jejich programd. Trvalé umisténi komerénich kulturné. nebo do namésti. Nejenze je tim degradovan okolni
prevés(, navic z rychle degradujicich materiald, prostor, ale dokonce se tim poskozuje samotné
které se snadno potrhaji, jsou obecné nezadouci. vystavené zboZi.




Nosice zbozi, které zaplnuji celé loubi a kromé toho,
Ze vytvareji vizualni smog, brani bezbariérovému
pohybu po ulici. Povoleny je jen jeden nosi¢
prezentujici vybrané zbozi z dlivod(i nalakani
potencialniho zakaznika. Venkovni nosi¢e nemaji
ptredstavovat kompletni nabidku zboZi a suplovat
celé satniky, regaly nebo dokonce ptevlékaci kabiny,
které by se mély nachazet uvnitf provozovny.

Umistit reklamni prapor daleko od své provozovny
k frekventované cyklostezce je z marketingového
hlediska samoziejmé lakavé, nicméné z hlediska
exploatace vefejného prostranstvi (zde navic
prirodniho prostfedi parku) neakceptovatelné.

Jak by asi misto vypadalo, kdyby se k podobnému
kroku uchylil kaZzdy podnikatel se stejnymi zajmy?

Reklamni lavicky jsou asi nejrychleji degradujicim
méstskym mobiliafem a vzhled vefejného prostoru
evidentné poskozuiji. V Ceskych Budé&jovicich
podobny mobiliaf jiz nastésti nenajdeme a cilem

je tento stav zachovat.




Nosice informaci,
prvky technické
a dopravni
infrastruktury

Kromé reklamnich nosicl se ve mésté vyskytuje fada
informacénich prvkd, at uz jde o informacni tabule,
smérové ukazatele méstského orienta¢niho systému,
pouli¢ni hodiny nebo dopravni znaceni. To vSe spolu
s méstskym mobilidfem (lavi¢ky, odpadkové kose,
kontejnery, zastavky MHD, zabradli, kolostavy
apod.) a piliFi technické infrastruktury maze p¥i
nekoncepénim a nekoordinovaném zachazeni
zplisobovat vizualni smog. Prvky infrastruktury by
se mély primarné stavat soucasti doma vytvarejicich
kompozici prostoru, nebo k nim byt alespon
pridruzeny. Pro minimalizaci bariér by mély byt
sdruzovany do spole¢nych objektd minimalnich
velikosti.

Pfi navrhovani vefejnych prostranstvi véetné jeho
dopravnich funkei se musi vzdy klast diiraz na smysl|
a vzajemnou provazanost pozadavk( zakond,
vyhlasek a norem. V mnoha ptipadech nelze
jednoduse aplikovat pozadavky specializovanych
norem a soucasné popirat smysl celého
prostranstvi, anebo pozadavky norem jinych.
Legislativa nefesi vSechny mozné pfipady, které
mohou nastat, ale je vzdy sepsana pro néjaky
Gcel, ktery vSsak nema branit Gcelu jinému. Jde

o nastaveni priorit, koordinaci a konsensus aktér{
v Uzemi.



Je jasné, Ze napfiklad dopravni znaceni se musi
fidit platnymi zakony, ptedpisy a pokyny dopravni
policie, pfesto je potfeba dbat na koordinaci
zamérd a informacni smog omezit na minimum.
Dopravni organizaci je tfeba pfednostné fesit
fyzickym usporadanim prostoru. Pokud je pouziti
svislého dopravniho znacéeni nezbytné, je tfeba
vzdy preferovat nejmensi pfipustnou velikost jeho
provedeni. Tam, kde je to mozné, se doporucuje
sdruzit dopravni znacky na jeden sloup technické
infrastruktury a zaroven minimalizovat pocet
nutnych sloupd.

P¥i rekonstrukcich ulic a jinych vefejnych pros-
transtvi je nutné dbat na koordinaci zamér(
spravcd siti, prislusného silni¢niho spravniho tradu,
Odboru spravy vefejnych statk( a dalSich aktérd.
Koordinatorskou roli by mél pIné prevzit Utvar
hlavniho architekta.

Obecné se Ize Fidit nékolika
zakladnimi radami:

zbyteéné neduplikovat informace;
neumistovat vice podobnych prvkd na jedno
misto;

rozméry informacnich zafizeni adekvatné pfi-
zpUsobit dané situaci a potfebé;

podobu prvk pfizpsobit okolnimu prostiedi
a kontextu (zejména v historické éasti mésta);

sjednotit barvy a nepouzivat reflexni ¢i kontrast-
ni odstiny, neni-li nezbytné nutné zdtraznit do-
pravni znaceni z dlivodu bezpe¢nosti provozu.
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V historické ¢asti mésta se doporucuje vodorovné
dopravni znaceni vyjadfit pouzitim kombinace
rliznych material(i, ne barevnymi nasttiky (tyka se
i modrych pruhl). Zménou typu nebo materidlu
povrchi Ize docilit organizace funkénich ploch,
napfiklad vymezeni parkovacich zalivi ¢i pruht.
Pro docileni méstského a pobytového charakteru
je vhodné toto feSeni uptednostfovat.

Pro komplexni feSeni povrchi vetejnych pros-
transtvi, méstského mobiliafe, osvétleni ¢i tzv.
modro-zelené infrastruktury by mél vzniknout
samostatny manual. Stejné tak by mélo mésto
zapracovat na vlastni jednotné vizualni identité,
ktera se promitne napt. i do orienta¢niho systému.



Duplikace informac¢ni tabule, kazda v jiném desig-
novém provedeni. Jedna z tabuli zde postrada smysl.

Zmét dopravnich znaéek i rGznych vystréi musi byt
necitelna i pro Fidice. Kdo danou ulici neprojizdi
pravidelné, musi byt zmaten. Je vZdy potfeba peclivé
zvazit, zda nelze nékteré znacky sdruzit, pfipadné
instalovat jinym zptsobem.

Objekt technické infrastruktury s vlastnim
zastteSenim hned vedle cedule oznacujici hranici
méstské pamatkové rezervace. Nevhodné umisténé
a esteticky nepfijatelné feseni bez smysluplné
funkéni naplné. Pokud dojde k poruse daného
zafizenf a je nutné ho opravit zrovna za desté
(coZ se pravdépodobné stane jednou za nékolik
let), mohou si technici na misto p¥ivézt napfiklad
mobilni stanové zastfeseni.

X




Zcela absurdni situace, ktera vznika pf¥i nedos-
tatecné koordinaci stavebnich ¢innosti. Evidentné
stavebnikovi pti dostavbé uli¢ni fronty nikdo
nenafridil dpravy okolnich pozemk. Protoze
rozvodné skfiné nestoji na predmétném pozemku,
developer se jimi pfi stavbé nového objektu viibec
nezabyval.

vr v

Vhodny pfiklad oblozeni sk¥iné technické infra-
struktury pfirodnim materialem a jeji umisténi mimo
chodnik a cyklostezku. Konkrétni umisténi i tak

plsobi v prostoru pfilis dominantné. Nejvhodnéjsim
feSenim je integrovat tato zafizeni do fasady budov.

Pokus zakryt popelnice konstrukei porostlou
popinavou zeleni. P¥iklad ma k dokonalosti daleko
a lze si ptedstavit jeSté lepsi feSeni, nicméné
ptirodni material v tomto pfipadé aspon ¢astec¢né
eliminuje nezadouci vizualni smog i zapach.
Popelnice a dalsi nadoby na odpad jsou dilezitou
soucasti technické infrastruktury a nemélo by se
zapominat na vhodné nakladani s nimi, v idealnim
ptipadé umistovat kontejnery na t¥idény odpad
pod zem. Domacnosti by pak nemély ponechavat
své popelnice na komunalni odpad volné na ulici
a zmenSovat tak prichodnou sitku chodniku.

v




Kratkodobé
instalace a trhy

Parametry stanku a kioskd trvalejsiho charakteru
fesi samostatna kapitola (viz str. 78-80). Instalaci
kratkodobych reklamnich zatizeni fesi jiz kapitola
Hranoly, hypercube a promostojky, nékteré dalsi
instrukce najdete téz v kapitole Pfevésy pres ulici,
reklamni vlajky a prapory. S tim souvisi i instalace
jednorazovych propagaénich stankd. Ty obecné
nejsou v pamatkové chranénych Gzemich vitany.
Samoziejmé nelze zakazovat volebni nebo peti¢ni
kampané. Pokud je vSak chcete doprovodit stolem
se zastfeSenim nebo jinym zaborem vefejného
prostranstvi, je nutné vytidit povoleni ke zvlastnimu
uzivani komunikace, které vydava ptislusny
silniéni spravni Gfad (souéast Odboru dopravy

a silniéniho hospodarstvi MMCB) a najemni
smlouvu se spravecem pozemku (obvykle Odbor
spravy verejnych statkti MMCB). V p¥ipadé vétsich
konstrukci byste véc méli konzultovat také se
stavebnim Gfadem. Své zaméry vzdy konzultujte

s Utvarem hlavniho architekta.

Jinym p¥ipadem jsou prodejni stanky pro tcely
farmatskych a dalSich ptilezitostnych trha.

Trhy jsou tradi¢né spojeny s méstskym prostiedim -
mimo jiné byly jednim z diivod( vzniku namésti.
Postupem &asu se trzisté ptesunulo z verejnych
prostranstvi do interiér(i méstskych doma a tradice
venkovnich trh se stala spiSe zalezitosti sezonniho
a docasného charakteru.

Pfinosem trh{i ve mésté je nepochybné oZiveni
vefejnych prostranstvi, na kterych se konaji.
nastrojem, ktery pomdize postupné zaélenit
zanedbani, ale potencialné atraktivni izemi.

K architektonickému feseni trhd i samotného
designu stankd je zadouci pfizvat vzdy opravdové
profesionaly z fad architektl a designért. | tady
plati povinnost konzultovat své zaméry s Utvarem
hlavniho architekta. Metodikou nelze postihnout
vSechny individualni situace, protoze kazdé verejné
prostranstvi je jiné. Co mliZe byt vhodné napftiklad
pro oziveni prostoru byvalych Zizkovych kasaren,
nemusi byt dobré pro trhy na Piaristickém namésti
v prostiedi gotického mésta a naopak. Samostatnou
kapitolou by byly adventni trhy, jejichz FeSeni
vyZaduje vlastni projekt z rukou architekta. Pfesto
Ize definovat alesponi zakladni pokyny tykajici se
umisténi a provedeni stankd.
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Umisteni

Stanky na vefejnych prostranstvich zpravidla
utvareji rozmérna uskupeni. Proto je dllezité
zvolit pro né vhodné misto, navrhnout tsporné
a Ucelné usporadani zohlediujici mnozstvi na-
vstévnika a zajistit soulad s kompozici daného
prostoru.

Pro umisténi trzi$té nejsou vhodna pfilis stis-
néna a vysoce frekventovana prostranstvi, kde
mohou stanky plsobit jako bariéra v pohybu.
Usporadani trzist je zadouci vzdy navrhnout
tak, aby byl manipulaéni prostor potiebny pro
jejich zasobovani, popt. parkovani adekvatné

minimalizovan, ale zarovei aby byl odpovidajici

s ohledem na bezpecnost provozu.

pKCe
Qado,.
Qado,

Rozmisténi stank( musi zohledrovat existenci
uméleckych prvk{ i dominant. Zvlasté v histo-
rickém centru nesmi docasna zafizeni branit
pohled@m na vyznamné stavby a ptistupu k so-
cham, kasnam ¢&i jingym uméleckym dildm v pro-
storu.

V neposledni fadé musi uspofadani stank
zohlednit bezbariérovou pfistupnost a prostup-
nost tizemim. Stanky je vhodné umistovat rov-
nobézné s pfirozenymi vodicimi liniemi - obrub-
niky, chodniky, budovami. Musi byt zachovany
dostateény odstup od vodicich linii (min. 1,5 m).

Stanky nelze umistovat na travnik, neni-li na zvy-
$eny pohyb lidi uzplisoben (zat&Zovy travnik).
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Prostfedi trzist mize byt obohaceno zapojenim
vegetace. Pro umisténi trhu je vhodné vyuzit
naptiklad stromotadi, ktera utvareji ptijemné
mikroklima a misto k odpoéinku.

PFi navrhu stavebnich Uprav prostranstvi, na
ktera budou trzisté umistovana, Ize pfedpokla-
dat pottebu napojeni na sité technické infra-
struktury (voda, elektfina, kanalizace). Souéasti
prostranstvi by méla byt také pitka, ktera vyu-
Ziji jak navstévnici trhu, tak prodejci (zdroj pitné
vody, omyvani potravin). Je potfeba téZ poéitat
s &etné&jsim vyuzitim pobytového mobiliafe (la-
vicky, stoly, odpadkové kose).



Provedeni

Vhodné je vytvofit vlastni vizualni identitu
trzisté, ktera nastavi standard a kvalitu proda-
vaného zbozi a zplisob propagace, coz mdize mit
v koneé¢ném ddsledku pozitivni vliv na design
stankd.

Materialy pro stavbu trhovych stankad, jejich
konstrukce a detaily musi umoznit snadnou
montaz a demontaz. Je vhodné vyuzit pfirodni
materialy v pfirozené umirnéné barevnosti bez
plastovych prvkd.

Docasnost stavby nem(ize byt v Zadném pFipa-

dé argumentem pro nizkou Groven provedeni Ci
designu.

Design jednotlivych stankd by mél byt ve vza-
jemném souladu a mél by vychazet z charakteru
akce. Pokud nesou naklady na potizeni a insta-
laci stankd pfimo trhovci, je vhodné pozadovat
alespon jednotnou barevnost nebo jednoduchy
tvar. Pro hlavni sezonni trhy (typicky adventni)
nebo i pro tradi¢ni puncové stanky v zimnim
obdobi by bylo vhodné vyuzit napt. architekto-
nickou soutéz, ktera by zajistila jednotnou kon-
cepci a vysokou estetickou kvalitu jednotlivych
prvkd.

Celoplosny reklamni potisk ¢i plastové a foliové
stanky jsou nepfipustné. Pro zastteSeni a pfi-
druzeny mobilia¥ stank( plati stejna pravidla
jako pro stinéni a vybaveni v kapitole vénované
restauraénim pfedzahradkam (str. 78-97).




Jednoduchy, tradi¢ni a variabilni stanek se
zastfeSenim z Cisté svétlé tkaniny je vhodnym
feSenim pro farmarské trhy.
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Nafukovaci brana zakryvajici jednu z nejvyzna-
mnéjSich pamatek mésta. Byt se jedna o docas-
nou instalaci, je podobny zplsob reklamni
prezentace na namésti zcela nezadouci.

X
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Méstecko z mobilnich toalet na pamatkové
chranéné dlazbé hlavniho namésti je samo o sobé
vymluvné a vypovida cosi o vztahu spolec¢nosti
k vetejnému prostoru Ceskych Budéjovic.

X

KULTIVOVANE BUDEJOVICE



Jak vy¥idit potfebna povoleni

Co?

Chci oznacit svou provozovnu a nebudu nic kotvit do fasady objektu ani
pted provozovnu instalovat napevno kotvené konstrukce.

Chci oznacit svou provozovnu a budu zafizeni kotvit do fasady nebo
ménit jeji barevnost.

Chci zFidit restauracni pfedzahradku s podestou nebo s napevno kotve-
nymi konstrukcemi ohrazeni é&i stinéni (napt. markyza kotvena do fasady
domu).

Chci na vefejné prostranstvi umistit reklamni zafizeni s informacéni
plochou do 0,6 m.

Chci zfidit restauracni predzahradku ve formé stolk( a zidli bez podesty
a bez pevného kotveni konstrukei k ptilehlym stavbam a pochozim
plocham.

Chci na objekt osadit reklamni zafizeni, které vyzaduje stavebni zasah do
nosné konstrukce domu nebo zménu velikosti okennich ¢i dvefnich otvord.

Chci na verejné prostranstvi umistit zafizeni pro reklamu s informacni
plochou od 0,6 m2do 8 m2.

Chci na vefejné prostranstvi umistit stavbu pro reklamu.



Kde?

Dam se nachazi uvnitf méstské pamatkové rezervace nebo je kulturni
pamatkou.

Dm se nachazi mimo méstskou pamatkovou rezervaci a neni kulturni
pamatkou.

Rid'te se instrukcemi v tomto manudlu, na jejich zikladé vyberte
vhodné prvky nebo si nechte zpracovat profesionalni navrh od
designéra, grafika éi architekta podle povahy zaméru.

Vzdy sviij zamér konzultujte s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potifebné instrukce k dalsim krokiim. Respektujte
platna nafizeni mésta.

V p¥ipadé umistovani reklamniho znaéeni na nemovitost ve vlastnic-
tvi mésta musite respektovat pozadavky stanovené v platné najemni
smlouvé. Kli¢covym subjektem je v tomto pFipadé Sprava domui.

V najemni smlouvé miize byt stanovena podminka Fidit se p¥i navrhu
firemniho znaceni timto manualem. Soulad zaméru s manualem posuzuje
UHA. Ten si m{iZe pro své stanovisko v situacich uvnitf MPR vyzadat
soudinnost OPP a NPU.

Po obdrzeni kladného vyjadieni UHA a uzavieni najemni smlouvy
miiZete oznaéeni provozovny umistit.



Rid'te se instrukcemi v tomto manualu, na jejich zakladé vyberte
vhodné prvky nebo si nechte zpracovat profesionalni navrh od
designéra, grafika éi architekta podle povahy zaméru.

Vzdy sviij zimér konzultujte s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potiebné instrukce k dalSim krok(im. Respektujte
platna nafizeni mésta.

y ve

V p¥ipadé umistovani reklamniho za¥izeni éi restauraéni predzahradky
na pozemek jiného vlastnika uzaviete najemni éi jinou smlouvu. Na
pozemcich ve vlastnictvi mésta je kli€ovym organem Odbor spravy
verejnych statkéi MMCB (jde-li o komunikaci), Majetkovy odbor
MMEB (zeleii) nebo Sprava domi (budovy).

Ve smlouvé mohou byt stanoveny dalsi specifické podminky, nap¥. nut-
nost sklizet predzahradku mimo oteviraci dobu nebo podminky zimniho
provozu. Do najemnich smluv bude postupné integrovana povinnost
dodrzet podminky tohoto manualu a bude stanoveno prechodné obdobi,
v némz nebude tato povinnost vymahana. Soulad zaméru s manualem
posuzuje UHA.

V ptipadé umistovani reklamniho za¥izeni éi restauraéni predzahradky
na komunikaci zazadejte o povoleni zvlastniho uzivani komunikace
u p¥isludného silniéniho spravniho G¥adu (Odbor dopravy a silniéniho
hospodaistvi MMEB).

Soucasti zadosti je nékolik ptiloh, zejména popis odhadovaného vlivu
zvlastniho uzivani na bezpecnost a plynulost provozu a navrh na feSe-
ni vzniklé situace; okétovany situaéni planek, resp. navrh pfipadného
dopravniho znaéeni (v pfipadech ovliviiujicich bezpeénost silni¢niho
provozu zpracovany autorizovanym projektantem pro dopravni stavby);
souhlas pFislu$ného organu Policie CR v p¥ipadé, Ze zvlastni uzivani ko-
munikace muze ovlivnit bezpe¢nost nebo plynulost silniéniho provozu;
povoleni k provozovani predmétu ¢innosti v ramci zvlastniho uzivani, po-
kud je takové povoleni zapotiebi podle zvlastnich pfedpisti (nap¥. doklad
o zivnostenském opravnéni); stanovisko dotéenych spravnich Gfadd, po-
kud je zapottebi podle zvla3tnich pFedpist (napt. organu statni pamatkové
péde, krajské hygienické stanice apod.).

Soucasné s podanim Zadosti silni¢nimu spravnimu Gfadu je nutné po-
7adat statutarni mésto Ceské Budéjovice, pokud je vlastnikem pozemni
komunikace, aby se zvlastnim uzivanim vyslovilo svij souhlas. Zadost

o uzavieni dohody o zvlastnim uzivani vytizuje Odbor spravy verejnych
statkd MMCB.

Po obdrzeni kladného vyjadieni véech organii miizete zaFizeni umistit.
K umisténi restauracni zahradky opravnuje teprve vydani povoleni
zvlastniho uzivani komunikace.



Rid'te se instrukcemi v tomto manualu, na jejich zakladé vyberte
vhodné prvky nebo si nechte zpracovat profesionalni navrh od
designéra, grafika éi architekta podle povahy zaméru.

Vzdy konzultujte sviij zimér s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potiebné instrukce k dalSim krokm

Podejte Zadost o zavazné stanovisko na Odbor pamatkové péée
MMEB.

Pokud chcete pfipevnit reklamni oznac¢eni na pamatku, doporucujeme
vzdy pozadat organ statni pamatkové péce o zavazné stanovisko. Ten
nejprve posoudi, zda se v daném pfipadé jedna o tzv. modernizaci. Pokud
ano, v zavazném stanovisku uvede, zda je zamér ptipustny a za jakych
podminek. Soudni praxe potvrdila, Ze modernizaci je napfiklad umisténi
reklamnich banner( na konzolach. Pokud by o modernizaci neslo, pak za-
vazné stanovisko nepottebujete. Jelikoz je ale kazdé umisténi reklamy na
pamatku jedine¢né, doporuc¢ujeme o néj vzdy pro jistotu pozadat.

U kulturni pamatky m(iZze podat zadost o vydani zavazného stanoviska
pouze jeji vlastnik. U nemovitosti, ktera sama o sobé kulturni pamatkou
neni a pouze se na ni vztahuje ochrana MPR, je opravnén zadost podat
také spravce nebo uZivatel. Zadatel se méize nechat ve spravnim Fizeni
zastupovat na zakladé plné moci. Platnost zavazného stanoviska nemu-
si byt ¢asové omezena: plati, dokud se néktery z posuzovanych prvk{
nezméni. Pfedmétem posuzovani je nejen samotny text zadosti, ale

také dostatecné zfejma a fadné okétovana dokumentace se specifikaci
materialového a barevného feseni, pfesného umisténi a zplsobu kotve-
ni. V souladu s ust. §14 odst. 6 zak. &. 20/1987 Sb., o statni pamatkové
pééi (pamatkovy zakon) se k umisténi firemniho oznaéeni nebo k Fe$eni
ptedzahradky pisemné vyjadfuje odborna organizace statni pamatkové
péée, kterou je NPU, izemni odborné pracovisté v Ceskych Budéjovicich.
To zpravidla ve |hiité 20 dni vypracuje své vyjadreni, které je zasadnim
podkladem pro vydani zavazného stanoviska. Proto doporucujeme po-
dobu firemniho oznaéeni & predzahradky konzultovat s NPU jesté pred
podanim zadosti.

V p¥ipadé umistovani reklamniho zafizeni na nemovitost jiného viastnika,
respektive umistovani restauraéni pfedzahradky na pozemek jiného viastni-
ka uzav¥ete najemni ¢i jinou smlouvu. Na pozemcich ve vlastnictvi mésta je
kli¢ovym organem Odbor spravy verejnych statkii MMCB (jde-li o komuni-
kaci), Majetkovy odbor MMCB (zelefi) nebo Sprava domii (budovy).

V p¥ipadé umistovani restauraéni predzahradky na komunikaci podejte
Zadost o povoleni zvlastniho uzivani komunikace u pfisluSného silniéniho
spravniho Gfadu (Odbor dopravy a silniéniho hospodarstvi MMCB).
Soucasti zadosti je nékolik pfiloh, zejména popis odhadovaného vlivu
zvlastniho uzivani na bezpec¢nost a plynulost provozu a navrh na fese-
ni vzniklé situace; okdtovany situaéni planek, resp. navrh pfipadného
dopravniho znaéeni (v p¥ipadech ovliviiujicich bezpeénost silniéniho
provozu zpracovany autorizovanym projektantem pro dopravni stavby);
souhlas pfislu$ného organu Policie CR v pfipadé, Ze zvlastni uzivani ko-
munikace méZze ovlivnit bezpec¢nost nebo plynulost silni¢niho provozu;
povoleni k provozovani predmétu ¢innosti v ramci zvlastniho uzivani, po-
kud je takové povoleni zapottebi podle zvlastnich pfedpisti (napt. doklad
o zivnostenském opravnéni); stanovisko dotéenych spravnich dfadd, po-
kud je zapottebi podle zvlastnich pfedpisti (nap¥. organu statni pamatkové
péce, krajské hygienické stanice apod.).

Soucasné s podanim Zadosti silniénimu spravnimu tfadu je nutné po-
7adat statutarni mésto Ceské Budéjovice, pokud je vlastnikem pozemni
komunikace, aby se zvlastnim uzivanim vyslovilo sviij souhlas. Zadost

o uzavfeni dohody o zvlastnim uzivani vyfizuje Odbor spravy verejnych
statk&i MMCB.

Po obdrzeni kladného vyjadFeni vSech organii miizete zafizeni umistit.
K umisténi restaura¢ni zahradky opraviiuje teprve vydani povoleni zvlastniho
uzivani komunikace.



Rid'te se instrukcemi v tomto manualu, na jejich zakladé vyberte
vhodné prvky nebo si nechte zpracovat profesionalni navrh od
designéra, grafika éi architekta podle povahy zaméru.

Vzdy sviij zimér konzultujte s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potiebné instrukce k dalSim kroklm.

V pFipadé umistovani reklamniho zaFizeni na nemovitost jiného
vlastnika, respektive umistovani restauraéni pfedzahradky na
pozemek jiného vlastnika uzaviete najemni éi jinou smlouvu. Na
pozemcich ve vlastnictvi mésta je kli€ovym organem Odbor spravy
verejnych statkt MMEB (jde-li o komunikaci), Majetkovy odbor
MMCB (zeleii) nebo Sprava domi (objekty).

V pFipadé umistovani restauraéni pfedzahradky na komunikaci
podejte Zadost o povoleni zvlastniho uzivani komunikace

u prislu$ného silniéniho spravniho dfadu (Odbor dopravy

a silniéniho hospoda¥stvi MMCB).

Soucasti zadosti je nékolik ptiloh, zejména popis odhadovaného vlivu
zvlastniho uZivani na bezpec¢nost a plynulost provozu a navrh na feSeni
vzniklé situace; okétovany situaéni planek, resp. navrh pripadného
dopravniho znaéeni (v ptipadech ovliviiujicich bezpeénost silni¢niho
provozu zpracovany autorizovanym projektantem pro dopravni stavby);
souhlas pfislu$ného organu Policie CR v pFipadé, Ze zvlastni uzivani
komunikace miZe ovlivnit bezpe¢nost nebo plynulost silniéniho provozu;
povoleni k provozovani predmétu ¢innosti v ramci zvlastniho uzivani,
pokud je takové povoleni zapottebi podle zvlastnich pfedpisti (napt.
doklad o Zivnostenském opravnéni); stanovisko dotéenych spravnich
Gfad(, pokud je zapottebi podle zvlastnich pfedpist (napf. organu statni
pamatkové péée, krajské hygienické stanice apod.).

Soucasné s podanim Zadosti silni¢nimu spravnimu Gfadu je nutné
pozadat statutarni mésto Ceské Budéjovice, pokud je vlastnikem
pozemni komunikace, aby se zvlastnim uzivanim vyslovilo svdj souhlas.
Zadost o uzavieni dohody o zvlaétnim uZivani vyfizuje Odbor spravy
verejnych statkti MMCB.

Po obdrzeni kladného vyjadFeni viech organii miiZete zaFizeni umistit.
K umisténi restauracni zahradky opravnuje teprve vydani povoleni
zvlastniho uzivani komunikace.



Rid'te se instrukcemi v tomto manualu, na jejich zikladé vyberte
vhodné zafizeni a nechte si zpracovat profesionalni graficky navrh
reklamni plochy od grafického designéra.

Vzdy sviij zamér konzultujte s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potitebné instrukce k dalSim krokdm.

V p¥ipadé umistovani reklamniho za¥izeni na nemovitost jiného
vlastnika, respektive umistovani zaFizeni nebo stavby pro reklamu
na pozemek jiného vlastnika uzaviete najemni éi jinou smlouvu. Na
pozemcich ve vlastnictvi mésta je kli€ovym organem Odbor spravy
vetejnych statkéi MMECB (jde-li o komunikaci), Majetkovy odbor

MMEB (zeleii) nebo Sprava dom (objekty).

Kontaktujte stavebni (ifad a zjistéte, co je k vaSemu zaméru potieba.
P¥i umistovani zaFizeni pro reklamu budete pot¥ebovat minimalné
uzemni souhlas, stavbu pro reklamu musite ohlasit, v pfipadé
komplikovanéjsich zaméra dokonce zazadat o stavebni povoleni.
Posléze piredlozte stavebnimu Gfadu kompletni projektovou doku-
mentaci zpracovanou autorizovanou osobou se vSiemi dalSimi
naleZitostmi, viz nize.

Nelze sepsat univerzalni navod, jak ohlaSovacim a povolovacim
procesem projit. Proto doporuéujeme se vzdy pfedem informovat

u pfisluSného stavebniho Gfadu o spravném postupu a nalezitostech

podani. Stavebni Gfad po posouzeni zaméru na zakladé Zadosti o Gzemni

souhlas a pfiloZenych dokladi mGze dle ust. § 96 zak. &. 183/2006 Sb.,
o Gizemnim planovani a stavebnim fadu (dale jen stavebni zdkon) vydat
tzemni souhlas, pokud je zamér v zastavéném Gzemi nebo zastavitelné
plose, poméry v Uizemi se podstatné neméni a zamér nevyzaduje nové
naroky na verejnou dopravni a technickou infrastrukturu. Nespliiuje-li
zamér podminky pro vydani tzemniho souhlasu, stavebni Gfad rozhodne
podle § 96 odst. 5 stavebniho zakona usnesenim o provedeni tzemniho
fizeni.

Podejte Zadost o zavazné stanovisko na Odbor pamatkové péée
MMGEB. V tomto pFipadé je zdvazné stanovisko podkladem pro
prisluSny spravni organ, ktery rozhoduje ve véci samé - tedy
stavebni fad. Zavazné stanovisko organu pamatkové péce tak
budete spolu s dal$i dokumentaci dokladat p¥isluSnému stavebni-
mu GFadu.

V souladu s ust. §14 odst. 6 zak. & 20/1987 Sb., o statni pamatkové
pédi (pamatkovy zakon) se k umisténi reklamniho zatizeni nebo ke
stavebnimu zaméru pisemné vyjadfuje odborna organizace statni
pamatkové péce, kterou je NPU. Uzemni odborné pracovisté NPU

v Ceskych Budéjovicich zpravidla ve lhiité 20 dni vypracuje své vyja-
dreni, které je zasadnim podkladem pro vydani zavazného stanoviska.
Proto doporucujeme podobu zaFizeni konzultovat s NPU je$té pred
podanim zadosti.

V pFipadé umistovani zaFizeni nebo stavby pro reklamu podejte
zadost o povoleni zvlastniho uZivani komunikace k pFislusnému
silniénimu spravnimu d¥adu (Odbor dopravy a silniéniho
hospodaistvi MMEB).

Po udéleni iizemniho souhlasu v p¥ipadé za¥izeni pro reklamu,
respektive stavebniho povoleni v pfipadé staveb pro reklamu
miZete prvek umistit.



Rid'te se instrukcemi v tomto manualu, na jejich zakladé vyberte
vhodné zaFizeni a nechte si zpracovat profesionalni graficky navrh
reklamni plochy od grafického designéra.

Vzdy sviij zimér konzultujte s Utvarem hlavniho architekta MMCB.
Zde také dostanete potiebné instrukce k dalSim kroklm.

V pFipadé umistovani reklamniho zaFizeni na nemovitost jiného
vlastnika, respektive umistovani zafizeni nebo stavby pro reklamu
na pozemek jiného vlastnika uzaviete najemni éi jinou smlouvu.
Na pozemcich ve vlastnictvi mésta je klicovym organem Odbor
spravy verejnych statkt MMEB (jde-li o komunikaci), Majetkovy
odbor MMEB (zeleii) nebo Sprava domi (budovy).

V najemni smlouvé mohou byt stanoveny dalsi specifické podminky.

r rv

Kontaktujte stavebni Gifad a zjistéte, co je k vaSemu zaméru pot¥eba.
P¥i umistovani zaFizeni pro reklamu budete potfebovat minimalné
uzemni souhlas, stavbu pro reklamu musite ohlasit, v p¥ipadé
komplikovanéjSich zaméri dokonce zaZadat o stavebni povoleni.
Posléze pfedlozte stavebnimu tfadu kompletni projektovou
dokumentaci zpracovanou autorizovanou osobou se vSemi dalSimi
naleZitostmi, viz nize.

Nelze sepsat univerzalni navod, jak ohlaSovacim a povolovacim procesem
projit. Proto doporucujeme se vzdy predem informovat u pfislusného
stavebniho Gfadu o spravném postupu a naleZitostech podani. Sta-
vebni G¥ad po posouzeni zaméru na zakladé zadosti o tizemni souhlas

a pfilozenych doklad® moiZe dle ust. § 96 zak. &. 183/2006 Sb., o izemnim
planovani a stavebnim fadu (dale jen stavebni zakon) vydat izemni
souhlas, pokud je zamér v zastavéném Gizemi nebo zastavitelné plose,
poméry v Gizemi se podstatné neméni a zamér nevyzaduje nové naroky
na verejnou dopravni a technickou infrastrukturu. Nespliiuje-li zamér
podminky pro vydani Gizemniho

souhlasu, stavebni Gifad rozhodne podle § 96 odst. 5 stavebniho zako-

na usnesenim o provedeni Gizemniho Fizeni.

V pFipadé umistovani zaFizeni nebo stavby pro reklamu podejte
zadost o povoleni zvlastniho uzivani komunikace k pfislusnému
silniénimu spravnimu d¥adu (Odbor dopravy a silniéniho hospo-
da¥stvi MMCB).

Po udéleni izemniho souhlasu v pf¥ipadé za¥izeni pro reklamu,
respektive stavebniho povoleni v pfipadé staveb pro reklamu
miiZzete prvek umistit.



Slovnik pojmil

Vefkejné prostranstvi

Pojem vefejné prostranstvi neni snadné de-
finovat z hlediska legislativy. Podle nalezu
Ustavniho soudu &. 211/2005 Sb. se pojem
vyskytuje pfiblizné ve 138 ¢eskych pravnich
ptredpisech. Ztejmé klicovou definici nalezne-
me v ustanoveni § 34 zikona &. 128/2000 Sb.,
o obcich, v platném znéni takto: ,Vefejnym
prostranstvim jsou vSechna namésti, ulice,
trzisté, chodniky, vefejna zelen, parky a dalsi
prostory ptistupné kazdému bez omezeni, tedy
slouzici obecnému uzivani, a to bez ohledu na
vlastnictvi k tomuto prostoru.“ Jedna se o po-
mérné Siroké a volné vymezeni, coz je z hledis-
ka praxe zadouci. Podle této zakonné definice
mohou byt vefejnym prostranstvim i pozemky
v soukromém vlastnictvi, coz mj. potvrdil
Ustavni soud ve vy$e zmin&ném nalezu.
Z pohledu tizemniho planovani popisuje plochy
vetejnych prostranstvi Vyhlaska €. 501/2006
Sb., o obecnych pozadavcich na vyuzivani tize-
mi v ustanoveni § 7 takto:

(1) Plochy vefejnych prostranstvi se obvykle

samostatné vymezuji za Ucelem zajisténi

podminek pro ptiméfené umisténi, rozsah

a dostupnost pozemk vefejnych prostranstvi

a k zajisténi podminek pro jejich uzivani

v souladu s jejich vyznamem a Gcelem.

(2) Plochy vefejnych prostranstvi zahrnuiji
zpravidla stavajici a navrhované pozemky
jednotlivych druh( vefejnych prostranstvi
a dalsi pozemky souvisejici dopravni a tech-
nické infrastruktury a obc¢anského vybaveni,
slucitelné s Gicelem vefejnych prostranstvi. Pro
kazdé dva hektary zastavitelné plochy bydleni,
rekreace, obcanského vybaveni anebo smiSené
obytné se vymezuje s touto zastavitelnou plo-
chou souvisejici plocha vefejného prostranstvi
o vyméte nejméné 1000 m? do této vyméry
se nezapocitavaji pozemni komunikace.”
Podle Ustavu Gizemniho rozvoje' je i¢elem
vymezeni vetfejnych prostranstvi zajistit
dostatek zelené i ploch pro spolec¢enské aktivity
obce - mista pro shromazdovani, détska h¥isté,
odpodivadla apod.
Nejblizsi pro tcely tohoto manualu je definice,
jak ji predklada projekt Pivod a atributy
pamdtkovych hodnot historickych mést Ceské
republiky:? ,Vefejnym prostranstvim se bez
ohledu na vlastnictvi rozumi vSechny ulice,
namésti, parky a ostatni prostory pfistupné
kazdému bez omezeni, slouzici obecnému
uzivani, z jejichz uzivani nelze nikoho
vyloucit, a to véetné vefejnych prostranstvi,
u kterych je stanoven ¢asovy, polohovy nebo
¢innostni rezim uzivani; standardem vefejnych
prostranstvi se rozumi vymezeni ulice

a ostatnich vefejnych prostranstvi
odpovidajicich charakteru Gzemi, zejména
podminkam ucelného vyuziti a usporadani,
ochrany obrazu mésta a respektu urbanni
charakteristiky konkrétniho mista. Vefejna
prostranstvi se vymezuji tak, aby byla zajisténa
obsluznost lokality a prostupnost izemim
zejména pro pési a cyklisty; ulice a namésti se
prednostné navzajem propojuji.“

Obdobné k definici pojmu vefejné prostranstvi
ptistupuje Manudl tvorby vefejnych prostranstvi
hlavniho mésta Prahy (Pavla Melkova a kol.,

IPR Praha, 2014). Pojem vefejné prostranstvi

je v tomto dokumentu pouzivan pro fyzickou
Cast prostredi, kterou je vefejné pfistupné
prostranstvi, pficemz vefejna pristupnost

je definovana jako pfistupnost pro vSechny
bez omezeni, bez ohledu na formu vlastnictvi

a vylu€uje omezeny rezim uzivani vyjma
rezimu ¢asového. Vefejnym prostranstvim

je dle prazského manualu pfedevsim plocha,
neboli ,podlaha“ exteriéru mésta, jejiz nedilnou
soucasti jsou ale také veskeré prvky vybaveni
vetejnych prostranstvi.

Dostupné z: https://www.uur.cz/1000-otazek?action
=heslo&id=146&IDtema=22

Dostupné z: https://www.fa.cvut.cz/cs/vyzkum-a-spoluprace/
vyzkumne-projekty/3974-puvod-a-atributy-pamatkovych-

-hodnot-
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Dokument se dale zabyva i prostranstvimi
exteriéru mésta, ktera nemusi splfiovat
kritéria verejné pristupnosti, jako jsou arealy,
vnitrobloky apod. Divodem je skute¢nost,

Ze tato prostranstvi se vyznamné uplatiuji

v celkové kvalité exteriéru mésta, a to v ramci
omezené pristupnosti ¢i pouze ve vizualni
roviné. Soucasné z hlediska utvareni pro

tato mista vétSinou plati stejna pravidla jako
pro verejna prostranstvi. Typy verejnych
prostranstvi prazsky manual charakterizuje
takto: ulice; namésti; nabtezi, park, pasaze

a prlchody, prostranstvi ve vyssich Grovnich
mésta, vefejné pristupné vnitrobloky, vefejna
prostranstvi okolo solitérnich budov, vefejna
prostranstvi vefejnych budov, vyhrazena
prostranstvi - arealy, vefejna prostranstvi
sidlist, vefejna prostranstvi dopravni
infrastruktury.

Vefejné prostranstvi je fyzickou podmnoZinou
vefejného prostoru, ktery mlize byt i virtualni.

Reklama

Reklamou se rozumi cilené pfeneseni informa-
ce potencialnimu zakaznikovi formou textové
nebo vizualni prezentace Sitené zejména ko-
munikaénimi médii, majici za cil placenou nebo
neplacenou propagaci vyrobku, sluzby, spolec¢-
nosti, obchodni zna¢ky nebo myslenky. Podle
pouzitého média se rozliSuje televizni, novinova,
internetova, rozhlasova, plakatova nebo jina.
Tento manual se zabyva pfedevsim reklamou
Sitenou komunikaénimi médii a nosi¢i umisté-
nymi na vetejnych prostranstvich mésta Ceské
Budéjovice.

Vlastnik / Majitel

Pravnicka nebo fyzicka osoba, ktera vlastni bu-
dovu nebo pozemek, kde bud' sama podnikani
provozuje, anebo predmétnou nemovitost i
pozemek pronajima provozovateltim.

Restauraéni predzahradka

Misto mimo provozovnu, na kterém se prodava
zboZi a poskytuji sluzby v ramci Zivnosti ,hos-
tinska ¢innost*“ a které je k vykonu této ¢innosti
vybaveno a funkéné souvisi s uréenou provo-
zovnou.

Pf¥edsunuté prodejni misto

Misto mimo uréenou provozovnu, na kterém
je umisténo prodejni zafizeni, z néhoz se pro-
dava zbozi nebo poskytuji sluzby stejného ¢i
obdobného druhu jako v uréené provozovné,
se kterou funkéné souvisi, a to pokud nejde

o restauraéni pfedzahradku podle pfedchoziho
odstavce.

Kulturni pamatka

Kulturni pamatkou se pro potieby tohoto
manualu rozumi nemovitost evidovana
v Ustfednim seznamu kulturnich pamatek CR.

Utvar hlavniho architekta

Odbor MMCB, ktery ma na starosti tvorbu,
sledovani a aktualizaci dlouhodobych koncepci
tzemniho rozvoje z hledisek urbanistickych

a architektonickych pozadavkl na vyuzivani

a tvorbu prostorového usporadani izemi, kon-
cepci organizace a regulace dopravy vsech dru-
hd, koncepci technické infrastruktury, koncepci
tvorby a ochrany Zivotniho prosttedi, rozvoje
zelené a vefejnych prostranstvi a pravidel uplat-
novani pozadavk( pamatkové péce. Spolupra-
cuje s odbornymi odbory magistratu pti feSeni
koncepcnich a rozvojovych zamér mésta ve
vSech oblastech plsobnosti samospravy mésta.
Ve vztahu k tomuto manualu ma roli koordina-
tora.

Odbor pamatkové péce

Odbor MMCB, ktery zaji$tuje vykon statni spra-
vy na seku pamatkové péée pro mésto Ceské
Budéjovice, ale také zajistuje vykon pamatkové
péce v samostatné plisobnosti. Zajistuje mj.
vykon statniho stavebniho dohledu pfi obnové
kulturnich pamatek z hlediska pamatkové péce,
dozor v rozsahu své plisobnosti nad dodrzova-
nim zakona a ukladani pokut. P¥i schvalovani
staveb ¢i umistovani reklamnich zafizeni spo-
lupracuje s Narodnim pamatkovym tstavem,
ktery pro OPP vydava odborna stanoviska.



Narodni pamatkovy astav

Odborna a vyzkumna organizace statni pa-
matkové péde v Ceské republice s celostatni
plsobnosti. Je nejvétsi ptispévkovou organizaci
Ministerstva kultury CR. Souéasnymi zakony,
zejména zakonem pamatkovym, je mu svéfena
fada odbornych tkol(. Poskytuje odborné za-
zemi statni pamatkové péci - tzemni odborné
pracovi$té NPU v Ceskych Budéjovicich vydava
odborna stanoviska pro OPP.

Odbor dopravy a silniéniho
hospoda¥stvi

Odbor MMCB, pod néjz spada Oddéleni silnié-
niho spravniho Gfadu, které mimo jiné rozho-
duje o zvlastnim uzivani komunikace - napt.
uziti éasti silni¢niho pozemku pro umistovani
predmétd nebo zafizeni reklamnich, zabavnich,
nebo jinych, pro zfizovani a provoz prodejnich
stankd a reklamnich zafizeni do 0,6 m?, pro
audiovizualni tvorbu, pro potadani sportov-
nich, kulturnich, nabozenskych, zabavnich

a podobnych akci a shromazdéni, jestlize by jimi
mohla byt ohrozena bezpec¢nost nebo plynulost
silni¢niho provozu. V ramci vykonu statniho
dozoru sleduje zabezpeceni sjizdnosti a schiid-
nosti komunikace, umisténi pevné prekazky na
komunikaci nebo udéleni vyjimky z ochranného
pasma komunikace pro umisténi jiné stavby. Sil-
ni¢ni spravni G¥ad je opravnén ukladat pokuty
pravnickym i fyzickym osobam p¥i nedodrzeni
ustanoveni zakona &. 13/1997 Sb., o pozemnich
komunikacich.

Stavebni afad

Odbor MMCB, povéreny vykonem statni spra-
vy podle zikona é&. 183/2006 Sb., o (izemnim
planovani a stavebnim fadu (stavebni zakon)

a jeho provadécich vyhlasek a dalsich sou-
visejicich pravnich ptedpist. Vydava Gzemni
rozhodnuti nebo izemni souhlas, zajistuje
povolovani a ohlaseni staveb, terénnich Gprav,
zafizeni a udrzovacich praci, zmény stavby pred
jejim dokonéenim, uzivani staveb - kolaudaéni
souhlasy, odstranovani staveb, terénnich Gprav
a zafizeni apod. Vykonava téz statni dozor ve
vécech stavebniho fadu, dozira na dodrzovani
stavebniho zakona, jeho provadécich predpis,
rozhodnuti a opatieni vydanych podle nich.
Dozorovy organ je vybaven nezbytnymi kom-
petencemi k vynucovani zjednavani napravy
zjisténych nedostatka.

Sprava domii

Sprava dom( s.r.o. je jednim z nejvétsich sprav-
cli nemovitosti v regionu. Jedinym spole¢nikem
a vlastnikem je Statutarni mésto Ceské Budé-
jovice, pro které spravuje celkem 180 dom(l

s 1818 bytovymi jednotkami, 604 nebytovych
prostor o celkové plose 76 755 m? a dale pak
pozemky o vyméfe 57 665 m? v okoli objekt( ve
vlastnictvi mésta.

Odbor spravy veFejnych statkii

Odbor MMCB, do jehoZ kompetence spada
sprava a udrzba komunikaci, méstska zeler

a odpady, organizace mésta a sprava majetku
mésta. Mimo jiné ma na starosti také umisto-
vani a provozovani reklamnich poutacd, pro-
pagacnich a jinych zafizeni, svételnych zdroj(,
barevnych ploch a jinych obdobnych zatizeni,
fesi tedy zabory vozovky, chodniku nebo zelené
na pozemcich mésta pro komer¢ni, stavebni
nebo jiné Ucely. Souc¢asné s podanim zadosti sil-
ni¢nimu spravnimu Gfadu o povoleni zvlastniho
uzivani pozemni komunikace je nutné pozadat
prostfednictvim SVS rovnéz statutarni mésto
Ceské Bud&jovice, jakoZto vlastnika predmétné
komunikace, aby se zvlastnim uzivanim vyslovi-
lo svij souhlas.

Obecni Zivnostensky uiad

Odbor MMCB, zajidtujici registraci Zivnosti

a spravni a kontrolni ¢innost v oblasti Zivnos-
tenského podnikani. PIni roli dotéeného organu
statni spravy v izemnim a stavebnim Fizeni, ty-
ka-li se toto Fizeni Zivnosti. Je povéfen provadé-
nim Zivnostenské kontroly a ukladani spravnich
trestl za poruseni povinnosti podle Zivnosten-
ského zakona v oblasti zivnosti ohlaSovaci vol-
né, zivnosti ohlasovacich femeslnych, vazanych,
Zivnosti koncesovanych.



Zkratky

MMCB

Magistrat mésta Ceské Budéjovice

Méstska pamatkova rezervace

UHA

Utvar hlavniho architekta

SVS
Odbor spravy vefejnych statk(

OoPP

Odbor pamatkové péce

NPU

Narodni pamatkovy tstav, UOP: tizemni odbor-

né pracovisté

sO

Stavebni dfad

ODSH

Odbor dopravy a silni¢niho hospodarstvi

ssU

Silni¢ni spravni Gf¥ad
020

Obecni Zivhostensky Gfad

oozpP

Odbor ochrany zZivotniho prostiedi

ORVZ

Odbor rozvoje a vefejnych zakazek

Méstska hromadna doprava

DMPCB

Dopravni podnik mésta Ceské Budéjovice

CLV
Citylight vitrina
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Adres

Utvar hlavniho architekta

nam. Pfemysla Otakara Il. 1/1
370 01 Ceské Budéjovice
vchod ¢. 3, 2. patro, ¢. dvefi 250¢

S postupem ohledné umistovani reklamy
poradi Ing. Jana Novotna

B novotnaja@c-budejovice.cz

386 801706

Odbor spravy veFejnych statkii

nam. Pfemysla Otakara Il. 1/1

2. patro, ¢. dvefi 224-242

B detakovam@c-budejovice.cz
386 802 510

Sprava domi, s.r. 0.

Cécova 2248/44, 370 04 Ceské Budéjovice
Ladislav Vales, ¢. dvefi 18

3 valesladislav@sdcb.cz

387 784 118, 702 038 940

O www.sdcb.cz

Odbor pamatkové péce

Knézska 19, 370 92 Ceské Budéjovice
B hrdyf@c-budejovice.cz
386 804 301

Narodni pamatkovy Gstav

Uzemni odborné pracoviété v Ceskych Budéjovicich
Senovazné namésti 6, 370 21 Ceské Budéjovice

H sekretariat.cb@npu.cz

387 312140

) (

Odbor dopravy a silniéniho hospoda¥stvi

Oddéleni silniéniho spravniho Gfadu
KnéZska 19, 370 92 Ceské Budéjovice
B kovarikovah@c-budejovice.cz
386 804 413

A"

Stavebni a¥ad

KnéZska 19, 370 92 Ceské Budéjovice
H cizekj@c-budejovice.cz
386 804 005, 721 964 066

Prakticky priivodce obéana
O www.c-budejovice.cz/pruvodce

Pot¥ebné formulaFe

O www.c-budejovice.cz/formulare—1

Chcete se dozvédét vice o problematice
vizualniho smogu?

Podivejte se na web www.vizualnismog.info, ktery
provozuje Veronika Rut Fullerova, autorka viibec
prvni obsahlejsi publikace na téma regulace reklamy
Manuadl dobré praxe reklamy a oznaéovdni provozo-
ven v méstské ¢dsti Brno-stred.
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